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Alina Sybilska , Reklama $wietlna stosowana przez placéwki handlowe i ustugowe na terenie m. L.odzi”

WSTEP

Celem pracy jest proba oceny zakresu zastosowania reklam swietlnych na terenie m. todzi,

Realizujgc wytyczony cel starano sie w pracy odpowiedzie¢ na nastepujgce pytania:

Jakie wymagania stawiane sg reklamie swietlnej?

Gdzie zlokalizowane s3 reklamy swietlne?

Jakiego rodzaju reklamy Swietlne stosuje sie na terenie m.todzi?

W jakich kierunkach powinny pdjs¢ zmiany ulepszajgce stosowane formy reklam swietlnych na
podstawie oceny stanu faktycznego?

Reklama swietlna jest bardzo waznym elementem aktywizacji sprzedazy. W ostatnich
latach zarysowuje sie gwaftowny wzrost instalowania reklam swietlnych. Pojawiajg sie coraz
nowoczesniejsze, ciekawsze plastycznie reklamy. Wydaje sie by¢ celowym zapoznac sie jak
przedstawia sie stan reklam $wietlnych m. todzi, ktére jest drugim co do wielkosci miastem
Polski.

Sprawy reklamy swietlnej poruszane byty niejednokrotnie w literaturze. Byty to jednak
ogdlne zatozenia celowosci istnienia tego rodzaju form reklamy, wymagania jakie sg im
stawiane. Brak jest jednak szczegétowego opisu stanu reklam w poszczegdlnych aglomeracjach
miejskich.

Jedynie w prasie codziennej, tygodnikach, miesiecznikach pojawiajg sie artykuty traktujgce
bardzo wycinkowo zagadnienia reklam swietlnych.

Zakres czasowy niniejszej pracy obejmuje lata 1971-1973. Swoim zasiegiem terytorialnym
obejmuje m. £ddz. Organizacyjne zas placowki handlowe i zakfady ustugowe.

W niniejszej pracy postugiwano sie gféwnie nastepujgcymi materiatami zrédtowymi
prace nielicznych autoréw, w ktorych poruszana zostata problematyka funkcji reklamy swietlnej
w gospodarce socjalistycznej, wymagan jakie stawiane sg tym formom reklamy,
materiaty planistyczne Wydziatu Przemystu, Handlu i Ustug Urzedu m. todzi, podstawowe akty
normatywne, artykuly publikowane w prasie, kartoteka ilosciowa Zaktadéw Reklam
Neonowych.

Ponadto przeprowadzono kilka rozmoéw z kierownikiem Zaktadu Reklam Neonowych.

Przewazajgcy cze$¢ materiatdw jak stan ilosciowy w poszczegdlnych dzielnicach, miejsce
instalowania, kolorystyka, tres¢ zebrano samodzielnie poprzez wtasne obserwacje i obliczenia.

W niniejszej pracy w pierwszym rozdziale przedstawiono jak wielka role odgrywa reklama
Swietlna w aktywizacji sprzedazy oraz wskazano na celowosc jej istnienia. Nastepnie ogdlnie
ujeto wymagania jakie stawiane sg tym formom reklamy.

W dalszych rozdziatach przedstawiono szczegdétowy stan tédzkich reklam uwzgledniajgc ich
rozmieszczenie w poszczegoélnych dzielnicach, miejsce instalowania, tresé, kolorystyke.

Po dokfadnym zapoznaniu sie z tédzkimi reklamami swietlnymi, oceniono istniejgcy stan
oraz przedstawiono kierunki w jakich powinny pdjs¢ zmiany ulepszajgce stosowane formy
reklamy Swietlnej.
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Rozdziall Rola reklamy sSwietlnej oraz oswietlenie okien
wystawowych

w aktywizacji sprzedazy.

Rola reklamy swietlnej i oSwietlenie okien wystawowych

Podstawowym celem gospodarki socjalistycznej jest zaspokajanie potrzeb spoteczenstwa,
podnoszenie dobrobytu materialnego i stworzenie warunkéw rozwoju kulturalnego.
Zaspokojenie potrzeb umozliwia produkcja wytwarzajgcg dobra materialne przeznaczone do
konsumpcji. Wyprodukowanie towaru i doprowadzenie go do sieci detalicznej nie zapewnia
automatycznego zakupu przez konsumentdw. Znaczny stopien zrdznicowania i zmiennosci
popytu oraz skomplikowane warunki w ktdrych przebiega realizacja produkcji sprawiajg, ze
doprowadzenie do zaspokojenia potrzeb i do ekonomicznej sprzedazy wymaga aktywnej
postawy przedsiebiorstw przemystowych i handlowych w oddziatywaniu na rynek i pobudzaniu
aktywnosci konsumentéw.

Funkcja ekonomicznego posredniczenia miedzy sferg produkcji, wymiany i konsumpgiji
spetnia reklama.’  Obiektywna koniecznoé¢ reklamy wynika ze spotecznego podziatu pracy
oraz z rozdzielenia produkcji i konsumpcji w czasie i przestrzeni. Rozdzielenie miejsca, w ktérym
towar jest sprzedawany konsumentom wywotuje potrzebe informacji o podazy towaréw i
ustug, jako niezbedny warunek realizacji produkgji.

Cecha socjalistycznej reklamy jest jej zwigzek z procesem planowego wigzania produkgji i
konsumpcji. Wspodtpracowanie reklamy w realizacji perspektywicznych zadan planowania
polega na zwiekszaniu chtonnosci rynku w dtugich okresach, na wytwarzaniu trwatych nawykéw
konsumpcyjnych na nowe artykuty, na budzeniu nowych potrzeb i przygotowaniu nabywcéw
do ich zaspokajania.

Przy planowaniu kréotkookresowym reklama przyczynia sie do zmniejszenia powstajgcych
dysproporcji miedzy podazg i popytem przez pobudzanie zainteresowania nabywcow na towary
niecieszace sie dostatecznym popytem i popularyzowanie substytutow.?

W niniejszej pracy analizujemy pewne wybrane formy® reklamy $wietlnej wziete z duzej
grupy $rodkéw” reklamy stosowane przez przedsiebiorstwa handlowe i ustugi w todzi.

Za pomocg stowa pisanego, Swiatfa, barwy, ruchu, efektownej kompozycji, reklama
Swietlna sprzyja pobudzaniu aktywnosci konsumentow. Wskazuje wieczorem juz z pewnej
odlegtosci lokalizacje sklepu, informuje o branzy prowadzonych przez sklep artykutéw, o

' Reklama jest to planowa dziatalno$¢ polegajaca na doprowadzaniu do konsumentéw uzytecznych informacji o towarach i
ustugach, w celu dokonania wyboru i zakupu tych towardw i ustug, ktére najlepiej mogg zaspokoi¢ istniejgce potrzeby i
pobudzane przez nig potrzeby,

T.Sztucki—,,Miejsce i funkcje reklamy w gospodarce narodowej", PTE, Warszawa 1969s,17.

% TSztucki ,Miejsce i funkcje reklamy w gospodarce narodowej” PTE, Warszawa 1969, 5.12

* Przez formy reklamy autor rozumie rézne postacie i sposoby przekazywania informacji w ramach srodkéw reklamy np, w ra-
mach prasy formami beda: notatki i artykuty o tresci reklamowej, ogtoszenia, slogany.

* Przez érodek reklamy autor rozumie okreslone urzagdzenie techniczno-organizacyjne stuzace do przekazywania wszelkiego
rodzaju informacdji.

T.Sztucki - "Srodki i formy reklamy stosowane w handlu wewnetrznym na réznych szczeblach w réznych ogniwach i branzach”,
PTB, Warszawa 1965/66r., s.
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nazwie firmy. Barwne, ciekawe plastycznie neony lub szyldy utrwalajg sie w pamieci nabywcy.

Obok informacyjnej roli reklama swietlna odgrywa olbrzymia role w upiekszaniu miasta
oswietlajgc wieczorem ulice miasta, nadajagc mu wyglad efektowny i nowoczesny. Reklama
Swietlna nie jest jedynym informatorem wieczorem i nocg. Nie dziata ona w zupetnym
odosobnieniu. Obok niej bardzo istotng role odgrywa oswietlone okno wystawowe, na ktérym
nabywca ma moznos¢ pierwszego, bezposredniego zetkniecia sie z eksponowanym towarem.
Wrodzona cheé poszukiwania nowych wrazen, zainteresowanie sie wszystkim co nowe i modne
tlumaczy fakt, ze wzrok przechodnia bardzo czesto zatrzymuje sie na oknach wystawowych.
Dobrze skomponowana wystawa prezentuje towary prowadzone przez sklep, informuje o nich,
wzbudza potrzeby oraz przypomina przechodniom o koniecznosci poczynienia zakupdw,
zwraca uwage na nowosci. Propagujgc nowe towary umozliwia masowos¢ produkcji a tym
samym przyczynia sie do dalszego rozszerzenia rynku sprzedazy i do rozwoju konsumpgji.

Aby okno wystawowe byto dobrym informatorem dla konsumentow nie tylko w ciggu dnia
ale i wieczorem musi by¢ prawidtowo oswietlone. Obok zapewnienia mozliwosci ogladania
wystawy o zmroku, oswietlenie jest rowniez elementem plastycznym wystawy. Strumieniem
Swiatta mozna wyeksponowac¢ pewne wybrane fragmenty wystawy. Mozna wyodrebnic i
podkresli¢ ten towar, ktérego sprzedazg sklep jest szczegdlnie zainteresowany lub tez wskazaé
na nowosci.”

Formy reklamy Swietlnej i zasady oswietlenia okien wystawowych.

Olbrzymi wzrost produkcji energii elektrycznej i szerokie jej wykorzystanie do celéw
o$wietleniowych przyczynito sie do rozwoju reklamy swietlnej. Stata sie ona popularna gtéwnie
na terenie duzych miast.

Reklama swietlna daje swoiste efekty barwne. Oddziatywuje wieczorem i w nocy, kiedy
dziatanie innych srodkéw reklamy Jest minimalne lub zadne.

Z punktu widzenia rozwigzan technicznych, poszczegdlne rodzaj reklam swietlnych mozna
podzieli¢ na cztery zasadnicze grupy:®
szyldy naswietlane reflektorami z zewnatrz
- majg one najprostsze rozwigzanie techniczne;
szyldy szklane podswietlane
- malowane na szkle, pod ktérym od spodu umieszczone jest zrédto Swiatfa. Nalezg do nich
szyldy elewacyjne, wywieszki uliczne tak zwane semaforéw, reklamy wolno-stojgce w ksztatcie
pylondw, napisy na szybach okien wystawowych, gablot oraz przenosne $wietlne urzadzenia
reklamowe, ustawiane w oknie lub we wnetrzu sklepéw;

Szyldy i reklamy z liter ptaskich i tréjwymiarowych z podswietlonym ttem.
Tego rodzaju formy reklamy swietlnej coraz czesciej stosowane sg przez handel detaliczny na
przykfad na elewacjach nowych pawilonéw handlowych;
Swietlne litery tréjwymiarowe.
S3 to wypukie litery zaopatrzone wewnatrz lub zewnatrz w urzadzenia zaréwkowe.
Odrebng grupe reklamy swietlnej stanowi reklama z rur jarzeniowych potocznie zwana

> Hi W., Torbus - "Reklamy”  Paristwowe Wydawnictwa Szkolnictwa Zawodowego - Warszawa, 1960. a.108-109.

® . Wojenriski - "Szyldy i reklamy sklepowe" Watra WKZC Warszawa 1969 r. 5.55-80.
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reklamg neonowa.” Szyldy i reklamy z rur jarzeniowych nalezg do najatrakcyjniejszych form
wspofczesnej reklamy. Ze wzgledu na duze walory wizualne, mozliwos¢ nadawania dowolnych
ksztattow literom oraz mozliwos¢ otrzymania szerokiego wachlarza barwnych S$wiatet -
reklama neonowa stosowana jest we wszystkich miastach Swiata. Nadaje ona ulicom
wielkomiejski charakter i pietno nowoczesnosci.

Zasady oSwietlenia okien wystawowych

Obok ekspozycji towarowej waznym elementem okna wystawowego jest jego oswietlenie
umozliwiajgce ogladanie towardéw wieczorem. Przedstawione na wystawie towary
niejednokrotnie znacznie efektowniej wygladajg przy swietle sztucznym niz dziennym.

Przy projektowaniu oswietlenia najistotniejszg sprawg jest ukrycie zrédta swiatta (zaréwno
od strony ulicy jak i wnetrza) w celu umozliwienia swobodnego ogladania wystawionych
towarow. Jesli bowiem Swiatto jest niezastoniete - razi oczy ogladajgcych utrudniajac ogladanie.
Z tych tez wzgledéw nie instalujemy tuz przy szybie wystawowej nieostonietych rur
jarzeniowych, ktérych blask nie tylko razi ale wrecz oslepia przechodniéw. Podobne skutki
olénienia bezposredniego® powoduje obramowanie szyby okiennej rurami neonowymi. Obok
olénienia bezpoéredniego istnieje mozliwoé¢ powstania olénienia z odbicia®. Ukrycie Zrédet
Swiatfa zapobiega powstawaniu tego rodzaju olsnienia.

Niemniej istotng sprawg jest odpowiedni dobodr sity natezenia sSwiatfa. Site natezenia
Swiatta ustalam w ten sposob, aby wystawa wyrdzniata sie w elewacji budynku oraz byta
dobrze widoczna. Nie moze ono razi¢ wzroku przechodnia, jednoczes$nie nie moze by¢ zbyt
stabe, zniechecajace do ogladania.

) Wojenski—,,S2yldy i reklamy sklepowe" Warta Warszawa 1969 r. 5.81

® Przez olénienie bezpogrednie autor uwaza olénienie powstate bezposrednio od $wiatta.

H.i W.Torbus - "Reklama” PWSZ Warszawa 1960 s.lo9.

° Przez olénienie z odbicia autor uwaza olénienie z odbicia od szyb, luster i btyszczgcych przedmiotéw. Tamze s.109
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Tabela 1 Minimalne normy natezenia swiatta na wystawach sklepowych (natezenie swiatta
w luksach)

Gtéwne ulice dobrze
Rodzaj eksponatéw Boczrje . ice oswietlone - miast
stabo oswietlone .

duzych matych
Biate tkaniny, srebro, porcelana 50-100 100-200 150-300
Jasne kolorowe tkaniny, bielizna damska 100-200 150-300 200-400
Ciemniejsze kolorowe tkaniny, owoce, meble |150-300 200-400 250-500
Ciemne tkaniny, artykuty spozywcze 200-400 250-500 300-600
Czarne tkaniny, futra, ptaszcze 250-500 300-600 350-700

Zrédto: H.i W.Torbus - "Reklama" PWSZ, Warszawa 1960 5.115.

Istnieje zréznicowanie miedzy normami natezenia $wiatfa na ulicach bocznych, stabo
oswietlonych, a na ulicach gtéwnych, dobrze oswietlonych. Okno wystawowe na bocznych,
stabo oswietlonych ulicach nie wymaga zbyt duzego natezenia Swiatta aby wyrdzniato sie, ono z
elewacji budynku. Ponadto zbyt silne $wiatto za bardzo wyrézniatoby sie z otoczenia, stajgc sie
trudne do ogladania. Natomiast wystawy na gtéwnych ulicach, dobrze os$wietlonych
sgsiadujace z licznymi $wiattami otoczenia muszg posiadaé swiatto o znacznym natezeniu.

Istnieje rdwniez zaleznos¢ miedzy natezeniem swiatfa a rodzajem oswietlanych eksponatéw.
Towary o kolorach jasnych (bez wzgledu czy znajduja sie na bocznych ulicach stabo
oswietlonych, czy tez na ulicach gtéwnych, dobrze oswietlonych) oswietla sie swiattem o
stabszym natezeniu ze wzgledu na fakt odbijania przez nie $wiatta. Natezenie uzytego Swiatta
wzrasta przy barwach ciemniejszych, osiggajac swe maximum przy kolorze czarnym najbardziej
pochtfaniajgcym swiatto.

Niezbednym warunkiem wtasciwego oswietlenia jest dostosowanie jego rodzaju do
charakteru eksponowanego towaru. Towary o formach statych jak na przyktad maszyny,
naczynia metalowe, krysztaty bizuteria, zegarki o$wietla sie $wiattem bezposrednim™® dajacym
ostre kontrasty. Zrédta $wiatta umieszczamy w miejscach takich, aby cienie poszczegdlnych
przedmiotéw nie padaty na inne towary. Do o$wietlenia towaréw o formach zmiennych na
przyktad tkaniny uzywamy o$wietlenie posrednie.™ Takim $wiattem oéwietlamy tez
przedmioty o duzych ptaszczyznach a wiec meble, lodéwki.

Niemniej waznym warunkiem wiasciwego oswietlenia jest dostosowanie rodzaju Swiatta
do kolorytu wystawy. Ten sam rodzaj stosowanego oswietlenia moze dawac zaréwno

1% Przez $wiatto bezposrednie autor rozumie Swiatto biegngce najkrétsza droga od zrddta Swiatta do oswietlanego przedmiotu.
H.i W.Torbus - "Reklama’ PWSZ Warszawa 1960, s.110

! Przez $wiatto posrednie autor rozumie oéwietlenie, ktére dochodzi do przedmiotu nie bezposrednio od zrédta $wiatta a po
uprzednim

odbiciu od scian lub sufitu.

H.i W.Torbus - "Reklama" - Warszawa 1960 3.110.
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pozytywne jak i negatywne rezultaty w zaleznosci od miejsca zastosowania.

W celu podkreslenia nastroju eksponowanych towaréw bardzo czesto uzywamy kolorowe
Swiatta. Na przyktad letnie wystawy sezonowe oswietlamy swiattem zéttym, ktdre daje
wrazenie ciepta, zimowe wystawy sezonowe oswietlamy Swiattem niebieskim dajgcym
odczucie zimna.

Do bardziej efektownych sposobdw oswietlenia zaliczamy stosowanie dwadch lub kilku
odcieni swiatta.

Coraz czesciej stosujemy oswietlenia jarzeniowe. Przy uzyciu tego rodzaju swiatta musimy
zachowac daleko idgce srodki ostroznosci. Najwtasciwszym miejscem stosowania tego rodzaju
oswietlenia sg wystawy, na ktorych kolor eksponowanych towaréw odgrywa decydujaca role, a
wiec okno wystawowe z obrazami, tkaninami, odziezg. Utycie Swietldwki o tak zwanym $wietle
dziennym w pefni oddaje wiernos¢ kolorystyki eksponowanych towardow. Nie zaleca sie
natomiast stosowania powyzszych Swietlowek w sklepach miesnych, poniewaz swiatto takie
sprawia wrazenie nie$wiezosci towaru.*?

2 Tamzes.113i114.
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Rozdziat 11
Wymagania stawiane reklamie swietlne;j.

Wymagania techniczne

Urzadzenia reklamy Swietlnej w wiekszosci przypadkéw sg instalowane na zewnatrz
obiektéw budowlanych, dlatego tez stawiane sg im specyficzne wymagania techniczne, ktére
muszg by¢ rygorystycznie przestrzegane.

Wprowadzony jest scisty nadzdr urbanistyczno-architektoniczny, ktéry czuwa nad
zharmonizowaniem urzadzen reklamy swietlnej z otoczeniem to jest dostosowaniem ich
zaréwno do budynku jak i okolicy w ktdrej sie dana reklama znajduje.”® Przed przystapieniem
do montazu reklamy Swietlnej jej projekt i miejsce zainstalowania zatwierdzany Jest przez
wiadze architektoniczno-budowlane.*

Jesli reklama Jest instalowana w zabytkowej czesci miasta to wymagana Jest dodatkowo
zgoda konserwatora zabytkéw."

Ze wzgledu na przestanianie architektury budynku, powierzchnia reklam sciennych nie moze
przekracza¢ jednej czwartej $cianek miedzy oknami.*®

Poza dostosowaniem urzadzen reklam swietinych do budynku jak i okolicy, przy
projektowaniu i montazu reklam uwzglednia sie petne bezpieczeristwo ludzi i ich mienia.'’”

Czasem petnego dziatania reklamy swietlnej jest wieczor i noc a wiec czas gdy wiekszosé

ludzi odpoczywa, jest w domu. Dlatego tez reklamy swietlne umieszcza sie w miejscach, w
ktérych ze wzgledu na barwe natezenie swiatfa nie s3 w szkodliwy sposdb ucigzliwe dla
uzytkownikéw sasiednich pomieszczen.'® Natezenie $wiatta dobiera sie w wysokosci nie
powodujacej oélepienia przechodniéw.”® Czesto reklamy $wietlne wywotuja niedopuszczalne z
punktu widzenia bezpieczenstwa publicznego zaktdcenia radiowo-telewizyjne. Aby temu
zapobiec kazde urzadzenie wyposazone jest w urzadzenie eliminujgce powstawanie tego
rodzaju zaktécerd.
W przypadku niemoznosci zlikwidowania zaktdcen, reklame trzeba zmieni¢, wzglednie zupetnie
zlikwidowac. Przyktadem takiego wtasnie przypadku jest unieruchamianie neonu na ulicy
Piotrkowskiej. Neon ten przedstawiajgcy ¢wiczgcego ciezarowca unieruchomiono ze wzgledu
na powodowanie nieczystego odbioru audycji radiowych i telewizyjnych.?!

Majac na uwadze bezpieczenstwo publiczne urzadzen reklam swietlnych nie umieszcza sie

B Zarzadzenie Ministra Budownictwa 1 Przemystu Materiatéw Budowlanych z dnia 29 czerwca 1966 r. Dziennik Budownictwa
19661, nr 10, poz,44 rozdziat 23 § 114 ust..1

" Tamze §122

Y Tamze § 114 ust.2

1, Koprowicz - "Reklamy swietlne Jarzeniowe. Wydawnictwo Naukowo-Techniczne, Warszawa 1966 s,63

Y Tamzes.117

18 Zarzadzenie Ministra Budownictwa i Przemystu Materiatéw Budowlanych z dnia 29 czerwca 1966 r. Dziennik Budownictwa
1966 nr 10, poz.44, rozdziat 23 § 118

¥ Tamze § 119 ust.3

20y, Koprowicz - "Reklamy $wietlne Jarzeniowell Wydawnictwo . Naukowo-Techniczne Warszawa 1966 r, 5.66

*! Dziennik tédzki nr 171z 20 lipca 1972 r. "tddzkie neony"
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na balkonach, drzewach, krzewach eliminujac mozliwos¢ zerwania sie.”> Reklamy instalowane
sg w specjalnych przeznaczonych do tego celu miejscach. Jesli tego rodzaju miejsc nie ma, to
kazda inne miejsce na montaz jest zatwierdzane przez organy panstwowego nadzoru
budowlanego.”®

Rury jarzeniowe pracujg pod wysokim napieciem tak, ze odprowadzenia do elektrod i
odpowiednie czesci rur zabezpiecza sie przed dotykiem badz przez ostone badz przez
umieszczenie ich poza zasiegiem o0s6b postronnych.?* Ma to na celu zabezpieczenie oséb
postronnych przed ewentualnym porazeniem pragdem.

Praca urzadzen pod wysokim napieciem stwarza zagrozenie pozarowe. Dlatego tez
ustalone sa i §ciéle przestrzegane warunki ochrony przeciwpozarowej.”>

Obok spetnienia warunkéw petnego bezpieczenstwa publicznego kazda reklama musi byé
w petni sprawna. Dlatego tez jej miejsce instalowania uwzglednia tatwos¢ dojscia w czasie
przeprowadzania okresowej konserwacji jak i napraw.*®

Wymagania plastyczne

Reklama swietlna jest tworem plastycznym, od ktérego wymaga sie indywidualnego
charakteru. Opracowanie projektu reklamy powierza sie plastykom - projektantom.
Prawidtowo zaprojektowana reklama zapewnia dobrg czytelnos$¢ zaréwno w ciggu dnia jak i
nocy, kontrastowosci na tle innych Zrédet $wiatfa, oryginalnosci wykonania. Harmonizuje ona
oraz nawiazuje do otaczajacej architektury budynkéw i charakteru ulicy.?’

Przy opracowywaniu projektu szczegdlny nacisk ktadzie sie na kolorystyke, liternictwo i
kompozycje.

Kolorystyka

Kolorystyka czyni reklama bardziej atrakcyjng i czytelniejszg, Przy ustalaniu barw kierujemy
sie wzgledami natury estetycznej i psychologicznej. Istotng role spetnia tu pewnego rodzaju
symbolika barw, ktéra wedtug dokonanych badan kojarzy sie niekiedy z trescig reklamy i tak
na przyktad:
barwe czerwong stosujemy w reklamach sklepdw miesno-wedliniarskich.
barwe fioletowg stosujemy w reklamach sklepéw perfumeryjnych
barwe zielong stosujemy w sklepach warzywno-owocowych
barwe z6ttg stosujemy w sklepach z pieczywem
barwe biafa stosujemy w sklepach nabiatowych.?®

Dobdr koloréw jest uwzgledniany zaréwno w odniesieniu do liter jak i tta. Sposréd wielu

2 Zarzadzenie Ministra Budownictwa i Przemystu Materiatéw Budowlanych z dnia 29 czerwca 1966 r. Dziennik Budownictwa
1966 nr 10, poz.44t rozdziat 23 § 115 ust.2
 Tamze § 116 ust.1

24 PN-64/E-85004 "Wysokonapieciowe rury jarzeniowe" Monitor Polski nr 69, poz.323

%> PN-57/5-05056 "Urzadzenia rur Jarzeniowych na napiecie wzgledem ziemi nie przekraczajace 8 KW" Monitor Polski nr 15, poz.83
), Koprowicz - "Reklamy Swietine Jarzeniowe. Wydawnictwo Naukowo-Techniczne Warszawa s.107

%7 Tamie .50

%, Koprowicz - "Reklamy $wietlne jarzeniowe”, Wydawnictwo Naukowo-Techniczne, Warszawa 1966 s.90
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zestawien kolorystycznych tfa i liter do najbardziej czytelnych zaliczamy czarne litery na tle
26ftym, niebieskie litery na tle zéttym lub biatym oraz litery biate na tle czerwonym tub
niebieskim. Te zestawienia kolorow nalezg do najbardziej kontrastowych dzieki czemu
zapewniaja doskonata czytelnos¢ zaréwno z bliska jak i daleka.”®

Przy doborze barw w reklamie szczegdlng ostrozno$¢ zachowujemy przy stosowaniu
barwy czerwonej, zielonej i zéttej. Unikamy stosowania tych barw w reklamach umieszczonych
ponizej czterech metréw nad poziomem chodnika, w poblizu skrzyzowania ulic. Spowodowane
to Jest koniecznoscig tworzenia ciemniejszego pasa przerwy oddzielajgcego sygnalizacje
uliczna.*®

Unikamy réwniez stosowania barwy niebieskiej w neonach dachowych, poniewaz jest ona
mafo widoczna na tle nieba, szczegdlnie latem.

Unikamy tez stosowania barwy pomaranczowe;j przy ktérej napisy sie zlewaja i stajg trudne
do odczytania.3 !

Przy doborze barw uwzgledniamy natezenie oswietlenia ulicy lub placu, na ktérym ma by¢
reklama zainstalowana. Barwy intensywne stosujemy w miejscach o szczegdélnym nasileniu
reklam celem przyciggniecia wzroku przechodnia z catej gamy innych zrodet swiatfa. Jesli jednak
nie mamy pewnosci, czy zastosowanie intensywnych barw wyrdzni dang reklame sposrdd
innych, wprowadzamy na zasadzie kontrastu ciemng plame. Ciemna plama z delikatnym
napisem daje dobre wyniki i korzystnie wyrdznia sie z catej gamy $wiatet miasta.>

Liternictwo

Jest ono bardzo wainym zagadnieniem. Zazwyczaj nawet najbardziej komunikatywny
rysunek jest wsparty napisem. Od wiasciwego doboru liternictwa zalezy czytelnos¢ jak i
estetyka napisu reklamy, Napisy na szyldach i reklamach neonowych odczytywane sg ze
znacznej odlegtosci. Azeby zapewnic tatwosé i szybkos¢ odczytywania®® zaréwno w ciagu dnia
jak i wieczorem stosuje sie krdj liter odznaczajacy sie prostotg, odpowiednig wielkos¢ i
wysokos¢ liter.

Im bardziej prosta forma graficzna liter, napis jest bardziej czytelny, atrakcyjny, lekki w formie.
Skomplikowana forma graficzna sprawia, ze napis jest mniej czytelny, szczegdlnie we dnie, oraz
nieestetyczny.34

Dobdr kroju pisma, liter uwzglednia charakter towaru Jak i branze sklepu, ktory
reprezentuije. Istniejg pewne utarte i sprawdzone wzory pism*> stosowane dla poszczegdlnych
branz. W reklamie artykutéw delikatnych, lekkich stosuje sie podobne kroje pisma. Sg to litery
lekkie**, bardziej ozdobne. Na przyktad w sklepach branzy perfumeryjno-drogeryjnej,
jubilerskiej, = pasmanteryjnej, zabawkarskiej stosuje sie kroje liter zblizone do pism

*® Tamzes.57
*° Tamze s.90
3 J.Koprowicz —,,Reklamy swietlne jarzeniowe” Wydawnictwo Naukowo-Techniczne s.58
%2 Tamzes.90
3 Ogdlne warunki czytelnosci okreslane s wzorem -
J.Wojeriski -"Szyldy i reklamy sklepowe. Wydawnictwo Kultura Zycia Codziennego Watra s,65
** Tamzes.93
35 H.iW.Torbus—,Reklama” - Paristwowe Wydawnictwa Szkolnictwa Zawodowego s.24-31
36 Pod pojeciem "liter lekkich. autor rozumie miedzy innymi pisanke angielska, ozdobne kursywy - tamze s.31
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kaligraficznych, tak zwane pisanki narzedziowe. Podkreslaja one lekkos¢ sprzedawanych
artykutowi

W sklepach z artykutami technicznymi, budowlanymi stosujemy wzory pism liter ciezszych,
statycznych.?’

Zadania ekonomiczne

Reklama swietlna jest pozyteczna zarowno dla konsumentéw jak i dla podejmujacych jg
przedsiebiorstw. Z ekonomicznego punktu widzenia zadaniem reklamy jest aktywizacja
sprzedazy. Reklama aktywizuje sprzedaz poprzez przypominanie o potrzebach, pobudzanie
nowych potrzeb, wskazywanie miejsca zakupu przedmiotu, wytworzenie nawykéw
odwiedzania danej placéwki handlowej.38

Azeby reklama rzeczywiscie przyczyniata sie do aktywizacji sprzedazy musi ona w
pierwszym rzedzie zwrécic uwage przechodnia, wskaza¢ miejsce placéwki handlowe;.
Zwrdocenie uwagi konsumenta zapewni dobrze skomponowana reklama pod wzgledem
plastycznym, to jest prawidtowym doborem barw, krojem liter jak i swg odmiennoscia.

W celu odrdznienia sie jednej reklamy od drugiej nie powtarza sie poszczegdlnych
motywow, kroju pisma ani barwy. Jesli Jedna z nich daje zmieniajace sie efekty swietlne, druga
powinna by¢ stabilna.

Zadna jednak, nawet najlepiej opracowana plastycznie i konstrukcyjnie reklama nie bedzie w
petni spetniata swej roli, jesli jej umieszczenie bedzie wadliwe.

Sposdb i miejsce zamocowania reklamy odgrywa istotng role we wskazaniu miejsca
placowki handlowej jak i w jej odczytywaniu. Miejsce instalowania reklam zalezne jest od
otoczenia. Na waskich ulicach, gdzie widocznosé reklam Sciennych jest stosunkowo niewielka -
umieszcza sie je zwykle nisko, na wysokosci nie przekraczajgcej pieciu metrow.
najkorzystniejsza na tego rodzaju ulicach sg reklamy poprzeczne majgce uktad pionowy co
umozliwia zastosowanie wiekszych liter i symboli zwiekszajgc czytelnosé reklamy. Na
budynkach potozonych przy duzych placach lub skrzyzowaniach ulic istnieje mozliwosé
instalowania reklam dachowych. Sg one bardzo dobrze widoczne nawet z dalekiej odlegtosci.
Azeby zapewni¢ dobrg widoczno$¢ kazdej reklamy sasiednie reklamy rozmieszcza sie na
réznych poziomach. Eliminuje to wzajemne zastanianie sie.*

Nastepnym warunkiem niezbednym do spetniania przez reklame stawianych jej wymagan
ekonomicznych to jest aktywizacji sprzedazy jest informowanie konsumenta o branzy sklepu, a
wiec okreslenie towardow jakie moze w danym miejscu kupic. Reklama informuje poprzez tres¢
napisu badz rysunek.

Tres¢ napisu redaguje sie zwiezle i syntetycznie, w powigzaniu z branzg sklepu lub nazwa
towaru zgodnie z przyjetg nomenklaturg jak na przykfad obuwie, odziez, meble, wina, warzywa.
Klient musi od razu wiedzie¢ w obrebie jakiego sklepu sie znajduje. Dla tatwiejszego odczytania
unikamy umieszczenia w treéci szyldu wzgledni reklamy neonowej stowa sklep.*

37 Pod pojeciem "liter ciezszych" autor rozumie pismo Beccart, Blok, Paneuropa - tamze 5.28-29,70.
38 T.Sztucki - "Miejsce 1 funkcje reklamy w gospodarce socjalistycznej" PTE Warszawa 1963 r.s.17-18.

» J.Koperski - "Reklamy swietlne jarzeniowe. Wydawnictwo Naukowo-Techniczne Warszawa s.50
%0 J.Wojeriski - "Szyldy i reklamy sklepowe. Wydawnictwo "Kultura Zycia Codziennego” 5.27
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Drugorzedne znaczenie dla kupujgcego ma informacja o nazwie przedsiebiorstwa, do
ktdérego nalezy organizacyjnie dany sklep. Klienta nie interesuje, ktore z organizacji PSS czy MHD
sprzedato mu towar, a zalezy mu jedynie aby by¢ dobrze obstuzonym.

Dlatego tez nie umieszcza sie nazwy przedsiebiorstwa na czotowym miejscu, ale
przedstawia sie jg w formie akronimu, to jest skrétu utworzonego z pierwszych liter lub
wyrazoéw sktadajgcych sie na nazwe. Na przyktad Miejski Handel Detaliczny zastepujac skréotem
MHD, Powszechng Spdtdzielnie Spozywcow zastepujac skrotem PSS. W miejsce petnej nazwy
przedsiebiorstwa czesto wystarczy umiescic Jedynie znak graficzny danej jednostki.

Nie podajemy réwniez z tych wzgleddw na czofowym miejscu numeru sklepu.

W niektorych jednak przypadkach podajemy samg nazwe przedsiebiorstwa i to na
czotowym miejscu. Mozliwe to jest jezeli dana firma jest juz na tyle znana, ze nie budzi zadnych
watpliwosci o charakterze oferowanych towaréw na przyktad 22 Lipca, d.E.Wedel, Wawel,
Eldom.

Celem unikniecia monotonnosci, powtarzalnosci jak rowniez utrwalenia w pamieci
konsumenta danego sklep. i wytworzenia w nim nawyku nabywania w nim towardw,
nadajemy sklepom odrebne, charakterystyczne nazwy. Trzeba jednak w takich przypadkach
postepowad bardzo ostroznie. Uwazamy aby tego rodzaju nazwy nie wyparty zupetnie napisow
informacyjnych o branzy sklepu. Klient, zwfaszcza nieznajgcy miasta btgka sie miedzy "Zosiami”,
"Marysiami” by dopiero patrzac na wystawe zorientowac sie co jest w danym sklepie. Nie
ustalamy nazw, nawet jedli to bedg atrakcyjne nazwy, ktére nie wywotujg zadnych skojarzen z
oferowanym towarem. Jesli na przyktad sklep z meskimi koszulami nosi nazwe "Ludwik” - szyld

winien gtosi¢ "Ludwik - najmodniejsze koszule meskie", ,,Zosia - sukienki na kazda okazje".**

o, Wojeriski - "Szyldy i reklamy sklepowe" Wydawniotwo "Kultura Zycia Codziennego" s.27
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Rozdziat 111
Stan iloSciowy reklam swietlnych na terenie m. Lodzi

Lokalizacja reklam w dzielnicach

Reklamy swietlne zlokalizowane s3 w pieciu dzielnicach m.todzi. llos¢ reklam w
poszczegodlnych dzielnicach jest bardzo zréznicowana.

Tabela 2 Stan i lokalizacja reklam w dzielnicach m. todzi w roku 1973

wtym %-wy udziat Wtym
Ogotem neonow
Dzielnica wszt. stztlslsr:g(u o A
handlowych| ustugowych | 4, og6tu andiowyc ustugowych
reklam
Ogétem 419 295 124 100 29,6
70,4

Batuty 53 37 16 12,6 8,8 3,8
Gérna 47 30 17 11,2 7,2 4.0
Polesie 20 13 7 48 3,1 1,7
Srodmiescie 289 208 81 69,0 49,6 19,4
wtym: 159 132 27 379 315 6,4
ul.Piotrkowska

Widzew 10 7 3 2,4 1.7 0,7

Zrédto: dane na podstawie wiasnych obserwacii.

Ogodlna liczba reklam swietlnych wedtug stanu na dzient 20 grudnia 1973 r. wynosi 419, z
czego reklamy placdwek handlowych stanowig 70,4 %, zaktadéw ustugowych zas 29,6 %.
Najwieksze skupisko reklam znajduije sie w dzielnicy srédmiescie, gdzie stanowig one 69 % ogdétu
reklam.

Na tak duzg ilos¢ reklam tej dzielnicy wptywajg reklamy zlokalizowane na ulicy
Piotrkowskiej, naszym gtéwnym centrum handlowym. Zlokalizowano na niej 159 reklam a wiec
37,9%. W pozostatych czterech dzielnicach znajduje sie pozostate 31 %.

W dzielnicy Batuty i Polesie ilos¢ reklam wystepuje na zblizonym poziomie, W pozostatych
dwdch dzielnicach reklamy swietlne wystepujg sporadycznie.
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Wskazniki powierzchniowe neonow

Ze wzgledu na brak danych ilosciowych reklam swietlnych w miastach wydzielonych
trudno przeprowadzi¢ doktadne poréwnanie stanu ilosciowego reklam miasta todzi. Odnosi sie
jednak wrazenie, ze neonizacja miasta todzi wystepuje w o wiele mniejszym natezeniu niz w
pozostatych miastach wydzielonych.

Tabela 3 Wskazniki powierzchniowe neonow.

lloé¢ neondw w szt. na 1000 m?
powierzchni ogétem
Dzielnica
DB unktéw ustugowych
handlowych P gowy
Batuty 0,7 04
Gorna 0,6 04
Polesie 0,4 0,2
Srédmiedcie 2,2 0,9
Widzew 04 0,2

Zrédto: dane na podstawie wiasnych obserwacji oraz Program rozwoju sieci ustug i placowek handlowych m.todzi w latach
1975-80, £8dz pazdziernik 1973 Urzedu m.todzi, Wydziat Handlu, Przemystu i Ustug s.12-22.

Powierzchniowe wskazniki neondw na 1000 m? wyrazone sg bardzo niskimi liczbami.

Najwiekszy wskaznik powierzchniowy neonéw placéwek handlowych posiada dzielnica
Srédmiescie, gdzie wyraza sie on liczbg 2,2. W pozostatych dzielnicach wskazniki te ksztattuja sie
na o wiele nizszym poziomie, na przyktad w dzielnicy Batuty i Gérna wskazniki te w stosunku do
dzielnicy Srédmiescie sg trzykrotnie mniejsze, za§ w pozostatych dzielnicach prawie
pieciokrotnie,

W zakfadach ustugowych najwiekszym wskaznikiem powierzchniowym odznacza sie
réwniez dzielnica Srédmiescie, W dzielnicy Batuty i Gérna wskazniki te ksztattujg sie na takim
samym poziomie i s3 one ponad dwukrotnie mniejsze od wskaznika dzielnicy Srédmiescie,
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Rozdzial IV

Charakterystyka reklam swietlnych

Reklamy stabilne i ruchome

Reklamy sSwietlne dzielimy na reklamy stabilne i ruchome,

Reklamy stabilne

Reklamy stabilne nalezg do tradycyjnych form reklamy swietlnej. Stanowig one
dominujgcg czesé w tédzkich reklamach.

Tabela 4 Struktura reklam stabilnych w todzi w roku 1973.

Reklamy stabilne

Drielnica Razem wtym %—Yvy udziat reklam

reklam handlowych s stabilnych w stosunku
w szt do ogétu reklam

Batuty 51 36 15 96,2

Gorna 46 29 17 97,9

Polesie 20 13 7 100,0

Srodmiescie 278 201 77 96,1

wym: 154 127 27 96,3

ul. Piotrkowska

Widzew 10 7 3 100,0

Razem: 405 286 119 96,6

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.

Ogodlna liczba reklam stabilnych 405 - co stanowi 96,6 % ogdtu reklam. W dzielnicach

Widzew i Polesie stanowig one 100 %.

zblizonym poziomie i waha sig, od 96,1 do 97,9%.

W pozostatych dzielnicach ich udziat wystepuje na
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Reklamy ruchome

Reklamy ruchome nalezg do nowoczesniejszych form reklamy Swietlnej. Poprzez ruch
Swiatta odznaczajg sie. od innych reklam, zwracajg uwage przechodnia, utrwalajg sie w pamieci.

Tabela 5 Struktura reklam ruchomych

Reklamy stabilne
o :
o Razem w tym %-wy udziat reklam
Dzielnica ruchomych w
reklam .
handlowych ustugowych stosunku do ogotu
W szt.
reklam
Batuty 2 1 1 3,8
Gorna 1 1 - 2,1
Polesie - - - -
Srédmiescie 11 7 4 3,9
w tym:
ul. Piotrkowska > > i 3.2
Widzew - - - -
Razem: 14 9 5 3,4

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.

Czynnych reklam ruchomych posiadamy Jedynie 14 szt. co stanowi 3,4%/ Najwieksza ich
koncentracja wystepuje w dzielnicy Srédmiescie - 11 sztuk, z czego na ulicy Piotrkowskiej - 5 szt.

Poréwnujac reklamy swietlne m.todzi z reklamami innych miast wydzielonych odnosi sie
wrazenie, ze tédzkie reklamy sg najbardziej stabilne.

Gtowng przyczyng tak matej llosci czynnych reklam ruchomych s zakiécenia
radiowotelewizyjne wywotywane przez stosowane w tego rodzaju reklamach przekazniki
mechaniczne. Na czeste interwencje mieszkaicow decyzjg Panstwowej Inspekgji
Radiowo-Telewizyjnej unieruchomiono na terenie todzi 150 neondw.

Obecnie wprowadza sie w miejsce przekaznikdw mechanicznych przekazniki elektroniczne.
W takie przekazniki wyposazona Jest miedzy innymi reklama zamontowana na Spétdzielczym
Domu Handlowym “Central”. Mankamentem tych przekaznikéw Jest bardzo wysoki koszt (1
cykl to jest jedno zapalenie lub zgaszenie $wiatta kosztuje od 5 do 6 tys. zt.) oraz trudnosci w
nabyciu.

Zaktada sie systematyczne przywracanie ruchliwosci f6dzkim reklamom ruchomym. W
Zaktadach Reklam Neonowych prowadzono préby projektowania i wykonywania przekaznikéw
nie powodujgcych zaktécen. Tg drogg uruchomiono pie¢ reklam a mianowicie przy ul.
Piotrkowskiej Obr. Stalingradu, Zachodniej. Obecnie prace te przerwano z powodu zerwania
stosunku pracy z jedynym zatrudnionym w Zaktadzie Reklam Neonowych specjalista.*?

* Na podstawie rozmowy przeprowadzonej z kierownikiem Zaktadu Reklam Neonowych WH. Kowalskim.
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Miejsce instalowania reklam swietlnych

Reklamy swietlne instalowane sg na elewacji budynku, wysiegniku lub na dachu budynku.
Stosuje sie rowniez potaczenie w Jednej reklamie tych trzech rozwigzan.

W tédzkich reklamach dominujg reklamy instalowane na elewacji budynku. Stanowig ono
41,% reklam. Najwieksza koncentracja reklam elewacyjnych wystepuje w dzielnicy

Srédmiescie. Na tak wysoka liczbe tych reklam wptywaja reklamy ul. Piotrkowskiej, gdzie
stanowig one niemal potowe reklam tej ulicy.
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Tabela 6 Struktura reklam swietlnych wg miejsca instalowania

Elewacja +

Dach + elewacja +

. . . N .
Elewacja Wysiegnik Dach B Elewacja + dach | Dach + wysiegnik e —
5 :
&k S LEHE % udziat % udziat % udziat % udziat % udziat % udziat
Dzielnica W stos
Razem do Razem |w stos do| Razem |w stos do| Razem |w stos do| Razem |w stos do| Razem |w stos do| Razem |w stos do
w szt , wszt | ogotu | wszt | ogdtu | wszt | ogbétu | wszt | ogotu | wszt | ogétu | wszt | ogdtu
ogotu
reklam reklam reklam reklam reklam reklam
reklam
Batuty 22 41,5 1 1,9 8 15,1 20 37,7 2 3,8 - - - -
Gérna 17 36,2 2 43 17 36,1 7 14,9 4 8,5 - - - -
Polesie 9 45,0 - - 5 25,0 3 15,0 2 10,0 1 5,0 - -
Srodmiescie 124 429 45 15,6 9 3,1 100 34,6 9 3,1 - - - 0,7
w tym
. 78 49,0 15 9,4 2 1,3 61 38,4 3 1,9 - - - -
Piotrkowska
Widzew 2 20,0 1 10,0 4 40,0 3 30,3 - - - - - -
Razem: 174 41,5 49 11,7 43 10,3 133 31,4 17 4,1 1 0,2 2 0,5

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.
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Z technicznego punktu widzenia elewacja budynku jest najtatwiejszym miejscem
instalowania urzadzen reklamy. Jedyng trudnos¢. przy instalowaniu urzadzenia sprawia
wysokos¢ na jakiej ma by¢ ono zamocowane. Posiadany sprzet przez todzkie Zaktady Reklam
Neonowych siega jedynie do 16 metréw wysokosci. Praktycznie wiec nie realizuje sie zamowien
na reklamy powyzej tej wysokosci. Przyktadem takiego przypadku jest nie zrealizowany do tej
pory projekt reklamy neonowej na elewacji gmachu ,, Textilimpex'u”.

Drugie miejsce pod wzgledem ilosci zajmujg reklamy instalowane na elewacji i wysiegniku.
Stanowig one 31,7%. Reklamy o takim miejscu instalowania nalezy do najskuteczniejszych.
Umieszczenie reklamy na wysiegniku zapewnia zauwazalnos¢ z dalekiej odlegtosci, zas
jednoczesne zainstalowanie na elewacji wskazuje wejscie do sklepu. Najwiekszy % reklam o
takim miejscu instalowania jest na ulicy Piotrkowskiej,

Reklamy instalowane na wysiegniku umieszczane sg w gornej linii fasady sklepu. Sg one
dostrzegalne z dosé dalekiej odlegtosci. Przy takim miejscu instalowania nalezy przestrzegaé
zasady zeby nie gromadzie ich na jednej elewacji budynku oraz na jednej wysokosci aby
poprzez wzajemne zastanianie sie nie tracity swej tresci reklamowej. Zasada ta w praktyce nie
jest w petni przestrzegana.

Reklamy instalowane na wysiegniku narazone sg w wiekszym stopniu niz reklamy na
elewacji na dziatanie wiatru. Dlatego tez wymagajg dodatkowych urzadzen zabezpieczajacych
przed zerwaniem. Reklamy instalowane na wysiegniku zajmujg trzecig pozycje w tédzkich
reklamach, przy czym najwiekszy ich procent znajduje sie na ulicy Piotrkowskie;.

Reklamy instalowane na dachu budynku zajmujg czwartg pozycje. Reklamy instalowane na

dachu dostrzegalne s3 z dalekiej odlegtosci, szczegdlnie gdy zastosowane sg swiatta, barwy i
ztudzenie ruchu. Z reklam o takim miejscu instalowania korzystajg przewaznie Poczta, PKO,
Kina, stacje benzynowe, domy towarowe.
Najwiecej reklam instalowanych na dachu spotykamy w dzielnicy Gérna - 17 sztuk, najmniejszy
procent stanowig one w reklamach ulicy Piotrkowskiej, gdzie Jest ich Jedynie 2, a mianowicie
reklama Poczty i Banku Ludowego. Taki stan wydaje sie by¢ stuszny, gdyz zageszczona
zabudowa ulicy Piotrkowskiej oraz jej mata szerokos¢ nie stwarzajg dogodnych warunkéw dla
reklam o takim miejscu instalowania.

Istniejg Jednak reklamy obok tych dwdch, instalowane na dachu, ale potaczone sg one z
reklamami instalowanymi na elewacji. Przyktadem takiego potaczenia jest reklama na
,Centralu”.

Reklamy, ktérych miejscem instalowania sg potaczenia elewacji i dachu, dachu i wysiegnika
oraz dachu, elewac;ji i wysiegnika spotykamy w todzi sporadycznie.

Tresc reklamy

Tres¢ reklam Swietlnych odgrywa bardzo wazing role. Dobrze zaprojektowana tresc
reklamy zapewnia tatwg czytelnos¢ zaréwno z bliska jak i daleka, informuje o branzy sklepu,
zwraca uwage przechodnia.

Tres¢ reklamy moze stanowi¢ napis, rysunek badz linie dekoracyjne. W celu zwiekszenia
stopnia atrakcyjnosci i oddziatywania wizualnego na przechodnia czesto stosuje sie w jednej
reklamie potaczenie tych trzech elementdw tresci.
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Z technicznego punktu widzenia zaden z tych elementdéw tresci nie stwarza trudnosci
wykonawczych. Praktycznie kazda reklama zawierajgca napis, rysunek badz linie dekoracyjne
jest mozliwa do wykonania przez Zaktad Reklam Neonowych.

Tres¢ reklamy nie wptywa na poniesione koszty, bowiem koszt zalezny jest od metra
biezgcego zuzytego surowca a nie od nadanego ksztattu.

Tres¢ reklamy zalezy w petni od inwencji plastyka-projektanta. Do niedawna sprawa
zatwierdzania projektu reklamy lezata w gestii Wydziatu Urbanistyki. Doprowadzato to do
czestych nieprawidtowosci jak na przyktad odrzucanie nowych, nowatorskich projektéw, a
jednoczesnie zatwierdzanie projektéw tradycyjnych, mato atrakcyjnych. Obecnie nastgpita
zmiana w tej dziedzinie. Zatwierdzanie projektu wigczono w kompetencje Gtéwnego Plastyka
m.todzi. Funkcje Gtéwnego Plastyka utworzono w 1972 r. Faktycznie zaczat jg sprawowac w
czerwcu 1973 r. Nalezy sie spodziewad, ze juz wkrétce pojawi sie w naszym miescie wiecej
ciekawych plastycznie reklam.*?

Napis

Reklamy swietlne zawierajgce w swej tresci napis stanowig dominujgcg pozycje w tddzkich
reklamach.

Tabela 7 Reklamy swietlne zawierajace w swej tresci napis.

Reklamy stabilne
o Razem w tym %-wy udziat reklam
Dzielnica ruchomych w
reklam w )
o handlowych ustugowych stosunku do ogotu
reklam
Batuty 2 1 1 3,8
Gorna 1 1 - 2,1
Polesie - - - -
Srédmiescie 11 7 4 3,9
w tym:
ul. Piotrkowska > > ) 32
Widzew - - - -
Razem: 14 9 5 34

Zrédto: dane na podstawie wiasnych obserwacii.

Na terenie m. todzi jest 244 reklam Swietlnych zawierajgcych w swej tresci napis.

Nie jest to korzystna liczba dla tédzkich neonéw. Dowodzi ona, ze reklamy neonowe nie
nalezg do najciekawszych, sg ubogie tresciowo, ograniczajg sie do lakonicznego stwierdzenia
jaka branze sklepu reprezentuja.

Najwiekszy procent takich reklam w stosunku do ogétu reklam wystepuje w dzielnicy
Polesie. Najnizszy zas procent ale i tak stosunkowo wysoki bo 54,0 w stosunku do ogétu reklam
spotykamy w dzielnicy Srédmieécie. Wplywajg na niego niewatpliwie reklamy na ulicy

43 Na podstawie rozmowy przeprowadzonej z kierownikiem £ddzkiego Zaktadu Reklam Neonowych WA Kowalskim.

Strona 19



Alina Sybilska , Reklama $wietlna stosowana przez placéwki handlowe i ustugowe na terenie m. L.odzi”

Piotrkowskiej, gdzie spotykamy reklamy bardziej urozmaicone tresciowo. Niemniej jednak i
na ulicy Piotrkowskiej, ktdra jest naszg reprezentacyjng ulicg, reklamy te stanowig przewage.

Napis i rysunek

Aby podnies¢ atrakcyjnos¢ reklamy stosuje sie pofgczenie napisu i rysunku. Oba te
elementy tresci uzupetniajg sie wzajemnie potegujac dziatanie reklamy.

Tabela 8 Reklamy swietlne zawierajgce w swej tresci

% udziatu
W tym w stosunku
. Razem reklam
Dzielnica do reklam
W szt. 4
handlowych | ustugowych | ©8C€M
Batuty 17 12 5 31,1
Gorna 4 4 - 8,5
Polesie 3 2 1 15,0
Srédmiescie 83 63 20 29,1
w tym:
Ul. Piotrkowska 4> 40 > 28,3
Widzew 2 2 - 20,0
Ogétem: 109 83 26 26,0

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.

Reklamy zawierajgce w swej tresci napis i rysunek zajmujg drugg pozycje. Najwiekszy ich
procent znajduje sie w dzielnicy Batuty - 31,1% oraz w dzielnicy Srédmiescie - 28,3%. Dane te
potwierdzajg sie z ogdlnym obrazem reklam w tych dzielnicach, ktére wydajg sie byé
najciekawszymi.

Jako przykfad prawidfowego wykorzystania w tresci napisu i rysunku swiadczg reklamy:
branzy aptekarskiej, gdzie wystepuje potgczenie napisu "apteka" ze znakiem aptekarskim
branzy warzywno-owocowej
branzy art. sportowych
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Napis i linie dekoracyjne

Obok potaczenia w tresci reklamy napisu i rysunku stosowane jest potgczenie napisu z
liniami dekoracyjnymi. Potgczenie takie jest z pewnoscig mniej atrakcyjne. Linie dekoracyjne nie
informujg o branzy danej placowki. Jedynie barwg i Swiattem wzbogacajg reklame.

Tabela 9 Reklamy swietlne zawierajgce w swej tresci napis i linie dekoracyjne.

W tym:
% udziatu w
. Razem
Dzielnica stosunku do
reklam w szt. i
reklam ogotem
handlowych | ustugowych

Batuty 5 5 - 9,4
Gorna 6 4 2 12,8
Polesie - - - -
Srédmiescie 43 36 7 14,9
W tym
Ul. Piotrkowska 30 27 3 189
Widzew 2 1 1 20,0
Ogoétem: 56 46 10 13,4

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.

Reklamy o tresci napisu i linii dekoracyjnych stanowig 13,4% ogétu reklam. Jest ich o
potowe mniej niz reklam z napisem i rysunkiem, w wiekszosci przypadkéw jesli reklama ma
zawierac nie tylko napis. Projektant decyduje sie na konkretny rysunek, rzadziej na linie
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Rysunek

W niektdrych reklamach ich tresé¢ etanowi wytgcznie rysunek. Tego rodzaju reklamy spotykane sg u
nas sporadycznie.

Tabela 10 Reklamy swietlne zawierajgce w swej tresci rysunek

W tym )
L. Razem % udziatu w stosunku
Dzielnica )
reklam w szt. handlowych ustugowych do reklam ogdtem

Batuty - - - -

Gérna 3 2 1 6,4
Polesie - - - -
Srédmiescie 7 6 1 2,4

W tym i ) i i

Ul. Piotrkowska

Widzew - - - -
Ogétem: 10 8 2 2,4

Zrédto: dane na podstawie wiasnych obserwacii.

Liczba reklam zawierajgcych w swej tresci rysunek wynosi ogétem 10 co stanowi zaledwie 2,4%.
Zgrupowane sa one jedynie w dwdch dzielnicach: Srédmiescie (7 szt) oraz Gérna (3 szt). Zaprojektowanie
rysunku jako jedynego elementu tresci reklamy wymaga wnikliwego i przemyslanego projektu. Dobrze
zaprojektowany projekt rysunku moze by¢ samowystarczajgcy, nie wymagajacy dodatkowego
uzupetnienia napisem. Jako uzasadnienie takiego stwierdzenia stuzg nasze tédzkie reklamy na przyktad:
reklama przy ul. Nawrot 2
reklama przy ul. Zachodniej 2
reklama przy pl. Pokoju

Rysunki reklam umieszczone na wysiegniku sg z daleka widoczne, informujg o reprezentowanej
branzy. Nie wymagajg dodatkowego uzupetnienia napisem. Zdarzajg sie jednak i nieprawidtowosci. Na
przyktad reklama sklepu branzy bielizniarsko-dziewiarskiej przy ul. Gtdéwnej przedstawiajgca rysunek
kwiatu - kojarzy sie raczej z niedaleko znajdujaca sie kwiaciarnia.
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Tres$¢ reklam placowek handlowych

Tresc¢ reklam $wietlnych poszczegdlnych branz handlowych jest bardzo zréznicowana.

Tabela 11 Tres¢ reklam swietlnych placowek handlowych w szt.

. . . Napis i linie
Branza Napis Napis i rysunek dekF:)racyjne Rysunek
Witdkno 9 9 7 -
Odziez 10 8 6 1
Obuwia 6 10 2 -
Pasmanteria 3 5 - -
Perf. — drogeryjna 2 1 1 -
Mydlarsko-farb. 3 2 - -
Art. gosp. domowego 4 1 - -
Metalowa - - 1 -
Elektrotechniczna 9 9 5 1
Ksiegarska 5 3 2 -
Apteki 7 2 - 1
Papiernicza 2 2 - -
Art. Sportowe 3 5 - -
Motoryzacyjna 4 1 1 -
Meblarska 3 3 - -
Art. precyz. - optyczne 2 1 2 -
Art. jubil. - zegarmist. 5 - - -
Zabawkarska - 3 - -
Domy towarowe 6 2 - -
Art .ludowe 1 - 1 -
Upominki 1 - - -
Muzyczna 2 - - -
Filatelistyka 1 - 1 -
Ruch 9 - 1 -
Stacje benzynowa 9 - 1 -
Nasienno-ogrodnicze - 1 - -
OgoIno-spozywcze 25 4 10 -
Miesno-wedliniarska 7 2 1 -
Warzywno-owocowa 4 4 - 3
Garmazeryjna 1 - 1 -
Rybna 1 - 2
Cukiernicza 6 1 1 -
Kwiaciarska 9 2 - -
Razem: 158 83 46 8
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Wiekszos¢ branz ogranicza sie do zastosowania dwadch lub trzech sposréd czterech wyzej
wymienianych elementdw tresci. Spotyka sie rowniez branze, gdzie wykorzystuje sie jedynie
jeden z tych elementow.

Wykorzystanie wszystkich czterech rozwigzan tresci spotyka sie jedynie w dwdch branzach,
a mianowicie w branzy widkienniczej i elektrotechniczne;j.

Najczesciej pojawiajgcym sie elementem tresci jest napis. Wyjatek stanowig tu branze:
obuwnicza, pasmanteryjna, artykutéw sportowych i zabawkarska, gdzie dominujg reklamy
zawierajgce w swej tresci obok napisu, rysunek.

W niektérych branzach jak: widkienniczej, odziezowej, obuwniczej, elektrotechnicznej
stosuje sie na zblizonym poziomie wszystkie mozliwe rozwigzania tresci. Reklamy tych branz
nalezg do najciekawszych tresciowo.

Tresc¢ reklam zakladow ustugowych

Reklamy zakfadéw ustugowych s3 bardziej ubogie tresciowo niz reklamy placowek
handlowych.

Wykorzystanie wszystkich elementéw tresci stosujg jedynie placéwki kulturalne.
Zastosowanie trzech elementdw spotyka sie w dwdch rodzajach ustug, dwdch elementéw w
szesciu i az siedem rodzajow zaktadéw ustugowych ogranicza sie do zastosowania w swych
reklamach jednego elementu.

Placéwki ustugowe preferujg w tresci swych reklam napis. Odstepstwo stanowig reklamy
zaktadéw zegarmistrzowsko-jubilerskich oraz stuzby zdrowia, w ktérych dominuje potgczenie
napisu i rysunku.
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Tabela 12 Tres¢ reklam swietlnych zaktadéw ustugowych w szt.

. . . Napis Napis i linie
Rodzaj ustugi Napis RV S A S Rysunek
Gastronomia 17 6 - -
Kulturalne 19 6 3 1
Stuzba zdrowia 3 4 - -
Telekomunikacyjna 8 1 3 -
Fryzjersko-kosmetyczne 9 - 1 -
Pralnicze 3 1 -
Kuzn - krawieckie 6 - 2 -
Radiowo-telewizyjne 1 - - -
Zegarmistrz.- Jubiler. 2 4 - 1
Metalowe - 1 - -
Motoryzacyjne - 1 - -
Fotograficzne 2 - - -
Szklarskie - 1 - -
Turystyczne 2 - - -
Informacyjne 2 - - -
Razem: 86 26 10 2

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.
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Kolorystyka reklam swietlnych
Ilos¢ stosowanych kolorow

Teoretycznie ilos¢ stosowanych kolorow w danej reklamie rédwnac sie moze ilosci
wszystkich mozliwych do otrzymania kolorow. Zastosowanie kilku koloréw w jednej reklamie
podnosi jej atrakcyjnos¢. W praktyce w tédzkich reklamach swietlnych ograniczamy sie do
stosowania od 1 do 5 kolorow. Zdarza sie réwniez iz w jednej reklamie wystepuje kilka odcieni
tego samego koloru,

llos¢ stosowanych koloréw w tédzkich reklamach jest bardzo ograniczona. Reklamy nasze
sg matokolorowe. Najczesciej sg to reklamy jednokolorowe. Stanowig one 44% ogdtu reklam.
Najwiekszy ich udziat w stosunku do reklam w danej dzielnicy wystepuje w dzielnicy Polesie,
gdzie stanowig 70%. Najmniejszy procent reklam jednokolorowych spotyka sie w dzielnicy
Batuty,

Zastosowanie dwdch koloréw w jednej reklamie spotyka sie w 33,6% reklam, z czego
najwiekszy udziat procentowy majg dzielnice Batuty i Srédmiescie, najmniejszy za$ dzielnica
Polesie, Znacznie mniej jest reklam tréjkolorowych (15%). Najwiekszy procent reklamy tego
rodzaju stanowig w dzielnicy Polesie, najmniejszy zas w dzielnicy Widzew,

Reklamy posiadajgce wiecej niz trzy kolory spotykane s3 w todzi bardzo sporadycznie.
Reklam czterokolorowych mamy jedynie 16, przy czym az 11 skoncentrowanych jest w
dzielnicy srédmiescie, z czego na ul. Piotrkowskiej 7.

Reklam 5-cio kolorowych posiadamy jedynie 10. Skoncentrowane one sg gtéwnie w
dzielnicy Srédmieécie-7szt.  z  czego az 6 znajduje sie na ulicy Piotrkowskiej.
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Tabela 13 Struktura ilosciowa stosowanych koloréw

1 kolor 2 kolory 3 kolory 4 kolory 5 kolorow
— % udziatu % udziatu % udziatu % udziatu % udziatu
Dzielnica Razem w Razemw Razemw Razemw Razemw
- w stos. = W stos. = W stos. o W stos. = W stos.
Do ogdtu Do ogdtu Do ogdtu Do ogdtu Do ogdtu

Batuty 18 33,9 21 39,6 9 17,0 3 5,7 2 3,8
Gorna 27 57,4 12 25,5 6 12,9 1 2,1 2 2,1
Polesie 14 70,0 2 10,0 4 20,0 - - - -
Srédmiescie 122 42,2 103 35,7 46 15,9 11 3,8 7 24
W . tym: 69 43,4 52 32,7 25 15,7 7 4,4 6 3,8
ul. Piotrkowska
Widzew 5 50,0 141 30,0 1 10,0 7 10,0 - -
Razem 186 444 279 33,6 66 15,8 16 3,8 10 2,4

Zrédio:  dane na podstawie wiasnych obserwaciji.
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Rodzaj stosowanych koloréw w reklamach swietinych

Mozliwos¢ otrzymania szerokiego wachlarza barw zapewnia reklamie sSwietlnej duzg
atrakcyjnoscé.

Teoretycznie istnieje mozliwos$¢ otrzymywania wszystkich kolorow. W praktyce jednak
ogranicza sie ilos¢ stosowanych kolorow. Jedyne trudnosci stwarza otrzymanie koloru
fioletowego. Do otrzymania tego koloru niezbedny jest proszek luminoforowy,
nieprodukowany przez przemyst polski. Jego minimalny import stwarza bariere w jego
stosowaniu. Istnieje co prawda mozliwos¢ uzyskania mieszanki kilku proszkéw o
wiasciwosciach podobnych do proszku luminoforowego. Stosuje sie jg jednak w sporadycznych
przypadkach ze wzgladu na uzyskiwanie nieréwnego koloru.**

Analizujgc stosowane kolory w tédzkich reklamach podzielono je na siedem, to jest kolor:
czerwony, z0tty, zielony, niebieski, biaty, rézowy i fioletowy. Pod ich pojeciom umieszczono
réwniez ich odcienie.

Najczesciej stosowanym kolorem jest kolor biaty. Wystepuje on w 46 procentach ogétu
reklam. Rozpatrujgc jego udziat w poszczegdinych dzielnicach stwierdzamy, ze w czterech
dzielnicach stanowi on najwiekszy %.. Jedyng dzielnicg gdzie nie dominuje kolor biaty jest
dzielnica Srédmiescie,

Drugim co do ilosci wystepowania jest kolor niebieski.  Intensywnos$¢ wystepowania
tego koloru jest bardzo zblizona do koloru biatego i wynosi 43,6%. Najwiekszy odsetek koloru
niebieskiego wystepuje w dzielnicy Srédmiescie. W pozostatych dzielnicach jest on drugim co
do ilodci stosowania. Nastepnymi iloSciowo kolorami s3: kolor czerwony, 26ty oraz zielony.
Pozostate dwa kolory: rézowy i fioletowy wystepujg sporadycznie. W dzielnicy Polesie brak
obu tych koloréw, natomiast w dzielnicy Widzew brak koloru rézowego.

* Na podstawie rozmowy z kierownikiem Zaktadu Reklam Neonowych
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Tabela 14 Struktura stosowanych kolorow

Czerwony Z6tty Zielony Niebieski Biaty Rézowy Fioletowy
% % % % % % %
- udziatu udziatu udziatu udziatu udziatu udziatu udziatu
Dzielnica Razem Razem Razem Razem Razem Razem Razem
et w stos. et w stos. S w stos. Tt w stos. ot w stos. ot w stos. ot w stos.
Do Do Do Do Do Do Do
ogotu ogotu ogotu ogotu ogotu ogotu ogotu
Batuty 17 32,0 15 28,3 16 30,1 22 41,5 30 56,6 7 13,2 2 3,7
Gorna 11 25,5 10 21,2 9 19,1 17 36,1 22 46,8 8 17,0 1 2,1
Polesie 5 25,5 2 10,0 5 25,0 8 10,0 10 50,0 - - - -
Srédmiescie 56 29,7 90 30,7 78 26,9 132 45,6 124 42,5 33 11,4 4 1,4
W . tym: 54 33,9 52 32,6 47 29,5 77 48,4 62 38,9 12 74 3 1,8
ul. Piotrkowska
Widzew 3 30,0 2 20,0 1 10,0 4 40,0 7 70,0 - - 1 10,0
Razem 122 29,3 119 28,3 109 26,0 183 43,6 193 46,0 48 11,4 8 1,9

Zrédto: dane na podstawie wiasnych obserwagii
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Kolory reklam swietlnych placowek handlowych

Kolory stosowane w reklamach placowek handlowych poszczegdinych branz sg bardzo

zroznicowane.

Tabela 15 Struktura kolorow w reklamach placéwek handlowych w szt.

Branza

Czerwony

Zotty

Zielony

Niebieski

Biaty

Rézowy

Fioletowy

Widkno
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==

6
1
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Perfurm. - drogeryjna

N N (O (00 |

= (= (W00 |W

Art, gosp. domowego

Metalowa

= (W = |N |00
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=
~N
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NINPBRINININERRFRINWNN O

N = U= O ||
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N | N |
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NP ORI |WoIN|U
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N

Art. jubiler.- zegarm.

PR R WN Wik wik k(o kR W e R

== (=]
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PN o5kl kN R ARG
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N |1

N |1
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N
N
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N (00 (W | |1

= N[00 (N !
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W+ W[~ U100 !

Kwiaciarska

N (U |

W W= WWw N
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PR WD wWNGRwRNND NS

R DN

0o

Razem:
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Xo)
w
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Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.
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Dominujgcym kolorem w reklamach placowek handlowych Jest kolor niebieski i biaty.
Analizujac rodzaj koloru reklamy w poszczegdinych branzach stwierdzamy, ze nie ma koloru,
ktory bytby stosowany wytgcznie przez Jedng branze. Wszystkie stosowane kolory powtarzajg
sie w kilku branzach. Daje sie Jednak zauwazy¢ w niektorych branzach dominanta pewnych
koloréw. Dany wybrany kolor wystepujgcy obok innych powtarza sie z  wiekszym natezeniem.
Przyktadem tego sg miedzy innymi:

e branza elektrotechniczna i wtdkiennicza gdzie wystepuje przewaga koloru niebieskiego,
e 0golnospozywcza z przewagg koloru biatego i zéttego,

e miesno-wedliniarska z przewagg koloru czerwonego,

e apteki z przewagg koloru biatego,

e warzywniczo-owocowa z przewagg koloru zielonego i z6ttego,

Dobdr powyzszych koloréw pokierowany Jest wzgledami natury psychologicznej. Istotng
role spetnia tu rowniez pewnego rodzaju symbolika barw kojarzaca sie z dang branza.

Zauwazy¢ daje sie rowniez stosunkowe ujednolicenie koloréw w reklamie stagji
benzynowych. Stosuije sie w nich kolor biaty i niebieski bgdz czerwony i biaty.
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Kolory reklam swietlnych zakladow ustugowych

Podobnie jak w reklamach placéwek handlowych w reklamach zaktadéw ustugowych
zauwaza sie zroznicowanie stosowanych kolorow.

Tabela 16 Struktura kolorow w zaktadach ustugowych w szt.

Czer- .

Rodzaj ustugi wony | Zoétty Zielony Niebieski| Biaty |Rézowy| Fiolet
Gastronomiczne 5 3 9 13 11 5 -
Kulturalne 11 9 2 15 5 4 1
Stuzba zdrowia 2 1 1 4 4 - -
Telekomunikacyjne 3 - 1 5 1 - -
Fryzjersko - kosmet. - 1 1 2 5 4 -
Pralnicze 1 - - 2 2 - -
Kusniersko - kraw. 3 2 2 4 3 1 -
Radiowo - telewiz. 1 - 1 1 2 - -
Zegara.-jubiler. - 3 2 2 5 - -
Metalowe - - 1 1 3 - -
Motoryzacyjne - - - 1 1 1 -
Fotograficzne - 1 1 1 1 - -
Szklarskie 2 2 2 2 - - -
Turystyczne - - - 2 1 - -
Informacyjne - - - 2 1 - -
Inne 3 4 4 3 5 1 -
Ogotem: 31 26 27 60 49 16 1

Zr6dto: dane na podstawie wiasnych obserwadji.

Najczesciej stosowanym kolorem w reklamach zaktadéw ustugowych jest kolor niebieski,
biaty i czerwony.

Podobnie jak w reklamach placéwek handlowych, stosowane sg réine kolory bez
wyfacznosci danego jednego koloru. Zauwazamy jednali w niektdérych reklamach zaktadow
ustugowych dominante pewnych koloréw. Na przykfad w reklamach ustug gastronomicznych
przewaza kolor niebieski i biaty, w placdwkach ustug kulturalnych kolor niebieski i czerwony, w
punktach fryzjersko - kosmetycznych kolor biaty i rézowy.
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Zakonczenie

W niniejszej pracy starano sie przedstawi¢ stan reklamy sSwietlnej stosowanej przez
placowki handlowe i ustugi na terenie m.todzi z uwzglednieniem! stosowanych fora reklamy
Swietlnej, ich rozmieszczenia oraz szczeblowej charakterystyki.

Oceng objeto reklamy Swietlne istniejgce do 1975 r. Nalezy podkreslic, ze stan ilosciowy
reklam swietlnych ulega cigglym zmianom. Zdarzy¢ sie wiec moze, ze niektére z
uwzglednionych w pracy reklam w chwili obecnej ulegly zdemontowaniu, Jak réwniez ze
przybyty nowe reklamy.

Po przedstawieniu doktfadnej analizy mozna stwierdzié, ze stosowanie reklam sSwietlnych
na terenie m.todzi nasuwa wiele zastrzezen. Zauwaza sie ich stosunkowo mate nasilenie, Jak
réwniez nierdwnomiernos¢ ich rozmieszczenia w poszczegolnych dzielnicach. Nalezy sie Jednak
spodziewac” ze obecna sytuacja Juz w najblizszym czasie ulegnie zmianie poprzez
opracowywanie planéw neonizacji m.todzi, Do chwili obecnej tego rodzaju plany nie istniaty.

W dobie szybkiego rozwoju stosowania reklam $wietlnych, jak réwniez pojawiania sie
coraz nowoczesniejszych, atrakcyjniejszych ich form, tédzkie reklamy przedstawiajg sie
niekorzystnie. Duze zastrzezenia nasuwa jakos¢ stosowanych reklam. Wiekszos¢ stosowanych
reklam Jest bardzo tradycyjna, nieciekawa pod wzgledem rozwigzan technicznych i
plastycznych. Poza kilkoma wyjgtkami brak jest nowatorskich, atrakcyjnych reklam. W tresci
przewazajgcej ilosci reklam wykorzystano jedynie napis.

Nalezy jednak sadzi¢, ze i na tym odcinku reklam swietlnych juz w najblizszym okresie
zarysujg sie zmiany. Wptyng¢ na to powinno utworzone niedawno stanowisko Gtéwnego
Plastyka m. Lodzi.

Jego Scista wspdtpraca z plastykami - projektantami, jak réwniez z Przedsiebiorstwem
Reklam Neonowych przy projektowaniu i zatwierdzaniu kazdej nowej reklamy Swietlnej
wplynie niewatpliwie na podniesienie jej jakosci.

Juz dawno udowodniono, ze o wiele bardziej nowoczesniejszymi jak rowniez o wiekszym
oddziatywaniu na psychike cztowieka sg ruchome reklamy. Niestety, tddzkie reklamy w
ogdlnym przekroju sg reklamami stabilnymi. Konstruktorzy napotykajg na ciggte trudnosci przy
probach instalowania ruchomych reklam. Wydaje sie by¢ niezrozumiate dlaczego w innych
miastach Polski potrafiono zlikwidowaé tego rodzaju trudnosci i instaluje sie coraz wiecej
ruchomych reklam.

Reasumujace nalezy stwierdzi¢, ze dalszy proces stosowania reklam swietlnych na terenie
m.todzi wymaga dokfadnego przeanalizowania i uwzglednienia wielu zmian w zakresie ich
ilosci, lokalizacji oraz jakosci,

W niniejszej pracy analizowano jedng z form reklamy zwigzang z miejscem sprzedazy -
reklame Swietlng. Reklama swietlna nie dziata jednak w odosobnieniu. Obok niej bardzo wazng
role odgrywa w miejscu sprzedazy ekspozycja w oknie wystawowym. Ta forma reklamy
obejmuje bardzo ztozone i obszerne zagadnienie. Tematykg tg chciano by objgé prace
magisterska.
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Zatacznik 1 Reklamy swietlne placéwek handlowych dzielnicy £ddz Batuty

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres : L . , o . ,
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | bialy | rozowy | fioletowy
rys. bieg. sylw. - Dom Handlo X X X X X
1 | Aleksandrowska 35 y + pagczk)i/ TEOFIL x wa
Meble rys. taboret i - X X X X

2 | Boj. Getta 13 napis:

taboret
3 | Boya Zelensk. 12 Pasmanteria - - X
4 | Brukowa 2 - - Meble X
5 | Dunska 1 - - Agroma X
6 | Limanowskiego 52 Ruch - - X
7 | Lutomierska 8 Eldom - - X
8 | Lagiewnicka - - CPN X X
9 | Marynarska 4/6 Salon ZURT Anteny - X X

telew.
10 | Ogrodowa - - CPN X X
11 | parking
12 | Pl. Koscielny 4/6 Spoz MHD strzatka - X X X
13 | Pl. Koscielny 6 MHD Mieso Wed. - - X X
14 | PI. Koscielny 6 Meble Bazar strzgt(ellgrys. - X X X
15 | R. Luksemburg 2 Baweina Bsgf;?jcl . ) X X
16 | R. Luksemburg 3 Apteka x 2 - - X
17 | Snycerska 1 Ruch Ruch - X X X X

Salon ZURT T i -

18 | Snycerska 1 antena

telewiz.




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres : L . . o , s ,
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zolty | zielony | niebieski | biaty | rozowy | fioletowy
MHD Mlecz. X X X
19 | Snycerska 1 i lit. dekorac.
Ksiegarnia i lit. - -
20 | Snycerska 5 Qgekor. X X
21 | Sporna 83 Apteka x 2 - - X
22 | Strykowska - - CPN X X
23 | Szczecinska - - CPN X X
24 | Wielkopolska 53 - - SDH Swit X X
25 | Wi, Bytomskiej 31 Drogeria Bms:akll i lit. - X X X
MHD Art. Sport. | rys. sylwetka -
26 | Wi Bytomskiej 31 P ye X X X X
port.
27 | Wojska Polsk.70 | WarzywaOwoce | 1ys. ; X X
winogrona
28 | Wojska Polsk.72 Jedwab_Wetna rys. tkaniny - X X
29 | Wojska Polsk.58 2x Art. Spoz rys.btfjl:’fek i - X X X X X
. Delikates Delikatesy i -
30 | Wojska Polsk.130 y i X X
31 | Wojska Polsk.150 Stodycze PSS - X X
32 | Wojska Polsk.146 ~ELDOM” - - X
33 | Wojska Polsk.152 Odziez - - X X
34 | Wojska Polsk.152 Gospod. - - X
35 | Zgierska 7 Obuwie x 3 rys. bucika - X
36 | Zgierska 24 Tkan. dek. 20 x MHD - X




Zatacznik 2 Reklamy swietlne placéwek handlowych w dzielnicy £t6dz Gorna

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. AelicE Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zéiy | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 | Al Politechniki 42 Ruch - - X
2 | Broniewskiego 69 - - Spozywczy X
3 | Broniewskiego 69 - - Eldom X
4 |Ciasna 18 - - Meble X
5 | Cieszkowskiego 4 - 2 xcytryna + - X
6 | Cieszkowskiego 4 Mieso_Wedliny - - X
7 | Cieszynska/Politechniki - - CPN X X
8 | Ciotkowskiego 3 Eldom iznak - Eldom X X X
9 | Dabrowskiego 91 - - Kwiaciarnia

: Dabrowka i

10 | Dabrowskiego 91 - - QMHD X
11 |Gagarina 6 ZURT - nie X
12 |Pabianicka 126 - - CPN X X X
13 | P. Skargi 12 Motozbyt - Motozbyt
14 | Pl. Niepodlegtosci - - Un(lxiLS;Aql;)DT X X
15 |Pl. Reymonta WPHOb. Obuwie | 2xrys. Bucika - X X
16 | Przybyszewskiego 1 Delikatesy 2xrys.cytryn - X
17 |Przybyszewskiego 29 Delikatesy 2xjabtka - X
18 |Przybyszewskiego 16 Sklep cukierniczy - - X
19 | Przybyszewskiego 49 Obuwie Kobra i rys. - X X
20 | Przybyszewskiego 65 Art. Spoz.Nab. - - X
21 | Strzelczyka 34 Art. Spoz. - - X X
22 |Rzgowska 2 Meble - - X
23 |Rzgowska 5 Wyr. Piekarnicze - - X X
24 | Rzgowska 52 Ksiegarnia i lit. Dek. - - X




Lp.

Adres

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zéiy | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
25 |Rzgowska 53 PSS i lit. Dek. Zelazo - X X X
26 | Rzgowska 59 Art. Spoz. - - X
27 | Rzgowska 68/70 Art. Spoz. SAM i lit. Dek. X X
28 | Zaolziahska 1 - - widkno X
29 |Zapolska 2 - - Spot. Pionier X X X
30 |Zapolska 37 ZURT lit. Dek. - X X X




Zatacznik 3 Reklamy swietlne placéwek handlowych w dzielnicy £ddz Polesie

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

Lp. AelicE Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | z6tty | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 Bratystawska 20 Sp. Dom. Handl. ,Gosia’ - X X

2 Bratystawska 29 nie - Eldom X
3 Gdanska 90 Apteka x 2 - - X
4 Kasprzaka 19 Radio_telewiz. rys. ant. Telew. - X X X
5 Kasprzaka 27 Kwiaty 3x kwiatki rys - X X X

6 Kopernika 23 Obuwie - PSS X X X
7 Kopernika 53 - Ruch Ruch X X
8 M. Fornalskiej 5 Ruch - - X

9 Ossowskiego 17 Wyroby Piekar, - - X
10 | Ossowskiego 4 Ruch - - X

11 |Perlal/3 - - 2x PSS X

12 | Zeromskiego 8 - - CPN X




Zatacznik 4 Reklamy $wietlne placéwek handlowych w dzielnicy t6dz Srodmiescie

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

S Al Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zétty | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 A. Struga 3 Spozywczy - -
) rys. kolarz na

2 Gtéwna 9 Art. Sport y rowerze - X X X

3 | Gtéwna 33 - rys. kwiatka - X X
4 |Jaracza 3 Nici rys. szpuli - X X X

5 |Jaracza 15 - Wyroby garm. - X

6 |Jaracza 18 - Kwiaciarnia - X X

7 |Jaracza 18 Barwniki x 2 i rys. - - X X X

8 | Kilinskiego 82 MHD Wiok.i lit. Dekor. - - X X X X X
9 | Kilinskiego 113 Spozywczy MHD - X X

10 | Kosciuszki ZURT - - X

11 | Kosciuszki 41 Bawetna - - X

12 | Kosciuszki 48 - Apteka - X

13 | Kosciuszki 100 Radio i Telew. - ZURIT X X

14 | Kosciuszki 120 Delikatesy - - X

15 | Moniuszki 1a Technozbyt i lit.dek - - X X

16 | Narutowicza 6 Zabawki rys. gtowki - X X X

17 | Narutowicza 6 nie rys. kiel. - X

18 | Narutowicza 12 Futra lisek rys. - X

19 | Narutowicza 16 Spoz, il. Dek. - - X X

20 | Narutowicza 14 Migso_Wedl. X 2 SAM - -

21 | Narutowicza 32 Tkaniny wet. - - X

22 | Narutowicza 34 Ruch Ruch - X X

23 | Narutowicza 50 Ksieg.Dom Ks. x 2 rys. sowa - X X

24 | Narutowicza 137 MHD Spoz. MHD - - X

25 |Nawrot 1 - 2xrys. Ryb - X X X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

By oelee Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoity | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
26 | Nawrot 4 - Motozbyt - X X
27 | Nawrot 7 ) Do_d. kraw.i rys. ) « «
nozyc i styl.tkan
28 | Nowomiejska 3 Elegant Sylw.&skob it - X X
29 | Nowomiejska 1 Pasmant. szpule_rys, - X X X X
30 | Nowomiejska 6 Upominki_pap. |. dekor. - X
31 | Nowotki 3 Art. Spoz. MHD i |. Dek. - X X X
: warzywa_owoce i
32 | Nowotki 4 kwiaty_rys.buraka rys. buraka X X X X
33 | Nowotki 8 Chetmek rys. buta - X X X
34 | Nowotki 22 Samosia - - X
35 | Nowotki 91 Spozywczy - - X
36 | Obr. Stalingradu 17 - C|z§rnka : - X X X
rys.cizemki
37 | Obr. Stalingradu 24 - Art. Spoz. - X
38 | Obr. Stalingradu 30 Warz.Owoce.Kw - - X
39 | Obr. Stalingradu 30 MHD Zabaw. - - X X
40 | Obr. Stalingradu 71 Eldom x 3 - - X
41 | Obr. Stalingradu 58 Kwiaciarnia Kaktus - X X
42 | Obr. Stalingradu 48 Pasmanteria - - X
43 | Pl. Pokoju 2 nie 2 X rys. papryki - X X
44 | Pl. Pokoju 3/ 4 rys.weza z kiel. - - X X
45 | Pl. Wolnosci 2 Apteka x 2 - - X
46 | Pl. Wolnosci 9 Drogeria - - X
47 |Pdétnocna 5 Motozbyt lit. Dekorac. - X X X
48 | Poétnocna 5 - Migso_Wedliny - X X X

SAM lit. Dek.




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

By oelee Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoity | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
49 | Prochnika 1 2x 1001 drob. 2x 1001 drob. - X X
50 | Rewolucji 1905 2 Motozbyt Motozbyt - X X
51 | Sienkiewicza 18 Filatelist. - - X
52 | Sienkiewicza 38 Spozywczy MHD - X X
53 | Traugutta 21 Chemia - Chemia i rys. X X
54 | Tuwima 2 Ruch Ruch - X X
55 | Tuwima 7 - - CPN i lit. Dek. X X
. ZURIT i ant,
56 | Tuwima 36 - - telew. X
57 | Wieckowskiego 3 Balbinka rys, Balbinki - X
58 | Wieckowskiego 10 - Czuj_Czyn - X
59 | Wieckowskiego 7 Madzia nie - X
60 | Wieckowskiego 10 nie Ludwik - X X
61 | Wschodnia 51 Mieso_Wedliny nie - X
62 | Wschodnia 76 nie Cepelia - X X
63 | Zachodnia 10 Obuwie rys. buta - X X
64 | Zachodnia 16 Wetna_bawetna_jedwab nie - X X
65 | Zachodnia 16 Pasmanteria - - X
66 | Zachodnia 20 Sprzed._Komis Kangur_rys. - X X X
67 | Zachodnia 22 Stodycze - - X
68 | Zachodnia 22 PSS Sylw. Sport. Art.sport. X X X X
69 | Zachodnia 23 Drogeria rys. kot - X X X
70 | Zachodnia 23 - wirnik z wit. - X X
71 | Zachodnia 24 Moda 2x1. Dek. - Moda X X
72 | Zachodnia 25 - rys.ryb - X X X
73 | Zielona 25 Tkaniny PSS lit. Dek. - X X
74 | Zielona park. - - CPN X X




Zatacznik 5 Reklamy swietlne placéwek handlowych ul. Piotrkowska

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty |zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 |Piotrkowska 5 Bawetna Bawet. | kwiatek - X X X
2 | Piotrkowska 6 Telewizja linie dekorac. - X X
3 | Piotrkowska 8 MHM MHM - X
4 | Piotrkowska 8 Woélczanka Wolcz.i - X X X X
rys.koszul
5 | Piotrkowska 10 Jubiler - - X
6 |Piotrkowskal4d 2 x Dom linie dekorac. - X X X
ModyCars
7 | Piotrkowska 16 MHD Kosmetyki - X
8 |[Piotrkowska 16 - Eldom_znak fir, - X X
9 |Piotrkowska 18 Warszawa | - - X
owoce
10 | Piotrkowska 19 Bawetna linia dekorac. - X X
11 | Piotrkowska 20 Art. Spozywcze - - X
12 |Piotrkowska 21 Sklep futrz. Sobol Futra - X X X
13 |Piotrkowska 23 Ksiegarnia - - X
14 | Piotrkowska 26 Stawus - - X X
15 | Pictrkowska 26 Foto Atetier | linie dekc - x x
16 | Piotrkowska 27 Radioaparaty | ZURT i lin. Dek. - X X
17 | Piotrkowska29 Delikatesy “g'e dek. Delikat. X X X
trzatki
18 | Piotrkowska 29 PSS Edward - X
19 | Piotrkowska 32 Warzywa Owoce Kwiaciarnia - X
20 | Piotrkowska 33 Mariolka (lit. p.) MHD - X X
21 | Piotrkowska 33 MHD Oscypka - X X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. ALl Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoiy | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy

22 | Piotrkowska 34 PSS Wena_Elana Tkaniny X X

23 | Piotrkowska 35 Perfum. Lit._Muza - X

24 | Piotrkowska 37 Merino M i lit. Dekor. - X X X

25 | Piotrkowska 37 Bawetna Sylw. Kobiety - X X X

26 | Piotrkowska 40 PSS Odziez - - X

27 | Piotrkowska 41 PSS Obuwie rys. buta - X X

28 | Piotrkowska 41 Paryzanka nie - X

29 | Piotrkowska 44 Art. Kesl. ryséslﬁib;s ! - X X X

30 | Piotrkowska 20 Art. Pism. ka’rar\r)]zl.sp;iéra - X X X

31 |Piotrkowska 25 Apteka waz z kielich. - X X

32 | Piotrkowska 43 Odziez Sylwetka - X X

33 | Piotrkowska 45 3 x Ruch nie - X

34 | Piotrkowska 46 Jedwab Milanowek - X X X

35 | Piotrkowska 47 Jubiler - - X

36 | Piotrkowska 51 Wetna - X

37 | Piotrkowska 51 Wibékno Sezanr1y|STurek - X X X

38 | Piotrkowska 53 Instrum. Muz. - - X

39 |Piotrkowska 53 Spétdz.Dom Odziez - X X X X
Hand.

40 |Piotrkowska 55 - 4xPolski LEN - X X X

41 | Piotrkowska 52 Jedwab_Jedwab - - X

42 | Piotrkowska 56 Obuwie damskie - - X X

43 | Piotrkowska 57 Konwalia - - X

44 | Piotrkowska59 Gronostaj - - X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. ALl Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoiy | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
45 | Piotrkowska 63 Konfekcja Konf.rgzskka it - X X X

46 | Piotrkowska 64 Warz. Owoce Jabtko - X X X X

47 |Piotrkowska 64 Art. Spoz - - X

48 | Piotrkowska 64 - Paged - X X

49 | Piotrkowska 64 Dobra Gospod, rys. czajnik - X

50 |Piotrkowska 72 Fotooptyka FOtO%;? t il - X X

51 | Piotrkowska 63 - Ruchi SZL czyt. - X X

52 | Piotrkowska 78 Telimena linie dek. - X

53 | Piotrkowska 80 Nasiona 2xrys. Stonecz.. - X X

54 | Piotrkowska 81 Central - - X X
55 | Piotrkowska 84 Chinka - - X

56 |Piotrkowska 82 Delikatesy - - X

57 |Piotrkowska 83 Dom Mody - - X

58 |Piotrkowska 84 Elastikana linie dek. - X X

59 |Piotrkowska 85 Szarotka - - X

60 |Piotrkowska 86 Fotooptyka rys. okulary - X X

61 | Piotrkowska 86 Ksiegarnia - - X

62 | Piotrkowska 87 Parada Parada i rys. gt. - X X
63 | Piotrkowska 87 Extra - - X

64 |Piotrkowska 88 WPHOb. Obuwie linie dek. - X

65 | Piotrkowska 89 Obuwie - - X X

66 |Piotrkowska 93 Pieczywo PSS Keks - X X

67 |Piotrkowska 93 Wedliny - - X X

68 | Piotrkowska 95 Jubiler - - X

69 | Piotrkowska 95 Konwalia - - X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty |zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy

70 | Piotrkowska 97 Cukryczekolady | Wawel i kogut - X X X X X

71 |Piotrkowska 98 Buty ruchoma nggkb.'“n' - X X X X X

72 | Piotrkowska 100 Krysztat - - X

73 | Piotrkowska 100 Warzywa Owoce - - X

74 | Piotrkowska 101 Mleczaeski i l.d. - - X

75 | Piotrkowska 101 Neseser - - X

76 | Piotrkowska 102 Ksiegarnia - - X X

77 | Piotrkowska 106 Filatelistyka linie dek. - X

78 | Piotrkowska 105 Ksiegarnia - - X X

79 | Piotrkowska 107 Jubiler - - X X

80 | Piotrkowska 103 Cezas - - X

81 |Piotrkowska 111 Foto-Optyka - - X

82 | Piotrkowska 111 Obuwie Tecza ko".' - X X X X X

napr, obuwia

83 | Piotrkowska 113 Odziez - - X

84 |Piotrkowska 113 Apteka - - X

85 | Piotrkowska 115 Elektra linie dek. - X X

86 |Piotrkowska 119 Krawaty - - X

87 |Piotrkowska 117 Tkaniny Nowos¢_tkaniny - X X X

88 |Piotrkowska 118 Warzywa - - X X
Owocwe

89 |Piotrkowska 120 Ruch_Salon wyd. linie dek. X X X X

90 |Piotrkowska 121 Art. Spoz. - - X

91 |Piotrkowska 122 Sport - X

92 |Piotrkowska 122 Wetna_baw_jedw.| rys.bele mat. - X X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty |zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
93 | Piotrkowska 123 ZURITIiTV TV natle I.d. - X X X
94 | Piotrkowska 124 Pasmanteria watek nici - X X
95 | Piotrkowska 124 Ruch i lit.dek. - - X
96 | Piotrkowska 125 Motpzbyt 2x Motozbyt - X
97 | Piotrkowska 130 Nina Syl. Bluzka Nina - X X
98 | Piotrkowska 132 Fotooptyka - - X
99 | Piotrkowska 134 Spozywczy PSS i kétka dek. - X X X X
100 | Piotrkowska 142 - Odziez_rys -
Pana
101 | Piotrkowska 147 Ksiegar, Powsz. | Zuch_Dom.Ks. - X X
102 | Piotrkowska 152 Art. Spoz. - - X
103 | Piotrkowska 153 Koszule kraw. | Krawaty i |. Dek. - X X X
104 | Piotrkowska 162 Wala - - X X
105 | Piotrkowska 163 Psihtﬂfmsaw' - Central X X X X X
106 | Piotrkowska 164 Zabawki Rys. pajaca - X X X
107 | Piotrkowska 175 Jaworzynka - - X
108 | Piotrkowska 181 Eldom Znak Eldomu - X X
109 | Piotrkowska 192 Mieso Kurczak MHM - X
110 | Piotrkowska 190 Domus i Meble Meble - X X X X X
111 | Piotrkowska 196 Ryby Rybki w rybie - X X X
112 | Piotrkowska 199 Warzywa Ow. Sp.jabt . Dok. - X X X
113 | Piotrkowska 200 - 2xRuch - X X
114 | Piotrkowska 200 Rolada Rolada i I.dek - X
115 | Piotrkowska 207 Dom Odziezy Imitacja ceg. - X
116 | Piotrkowska 209 Spozywczy - X X
117 | Piotrkowska 225 Skl. miesno_wedl. K(Fj)kg(;ta - X X X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

2 AEES Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoiy | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
118 | Piotrkowska 228 Art. Spoz. Rys. - X X

119 | Piotrkowska 228 Wetna_bawetna Tkan;lr(lﬁilenapls X X

120 | Piotrkowska 240 Wiokno 2xrys. Motyli - X X X X X
121 | Piotrkowska 255 - Wetna i l. Dek. - X X

122 | Piotrkowska 277 Kwiaciarnia - - X

123 | Piotrkowska 278 - Znak Eldomu - X X

124 | Piotrkowska 287 S+Od|3i/ tcz[c)aelkko’rka - Stodycze X X X X

125 | Piotrkowska 290 Art. sport.tur. 2xrys. Kajaki - X X X X X

126 | Piotrkowska 294 - Dom Ksigzki - X
127 | Piotrkowska 307 Jubiler - - X

128 | Piotrkowska 325 - Apteka - X

129 | Piotrkowska 325 Wawel - X

130 | Piotrkowska 317 Hala 'I;jaerlgowa . - - X X




Zatacznik 6 Reklamy swietlne placéwek handlowych w dzielnicy £t6dz Widzew

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

Lp. Adres
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | z6tty | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy

1 |Armii Czerwonej 4 Salon Radiotelew. Radio i rys anteny - X

2 | Armii Czerwonej 4 ,Baweina” rys tkanin - X X

3 | Armii Czerwonej 9 ,Eldom” ,Eldom” - X

4 | Armii Czerwonej - - Pawilon Spoz. X

5 | Armii Czerwonej 105 - - ,Widzewianka” X

6 |Konstytucyjna 1 PSS i linie dekoracyjne - nie X

7 |Rokicinska - - CPN X X




Zatacznik 7 Reklamy swietlne zaktadow ustugowych w dzielnicy tddz Batuty

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. ALl Elewacja Wysiegnik Dach czerwony z6ity | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 |Batucki Rynek 5 Kino Swit - StoAce i |. Dek X X

2 |Boya Zelenskiego. 12 Kus$nierz - - X

3 | Franciszkanska 29 Kino ,Pionier” - - X X X

4 | Krawiecka 3/5 Kino Halka - - X X X
5 |Limanowskiego 42 - Restagtraqa ! - X X

6 |Lutomierska 25 Sp.P.Salon Fryzjerski - - X

7 |R. Luksemburg 4 Zakt. Ustug. znak Eldomu - X X X

8 |sporna 12 Poczta_Telegr. i ) « .

Telefon
9 |[Sporna 12 Foto Foto - X X
10 | Wielkopolska - - SOS| rys.klgcza X X X
Autoserwis

11 | Wt Bytomskiej 39 Jutrzenkas Restauracja - X

12 | W. Polskiego 152 Stylowa - - X

13 | Zgierska 4 2 x Poczta - - X

14 | Zgierska 7 Wyréb bizut. - - X

15 napr.

. , Rys.klucza i
16 |Zgierska 24 Ustugi | dek - X X X X
17 | Zgierska26 KINO Zacheta - - X X




Zatacznik 8 Reklamy swietlne zaktadow ustugowych w dzielnicy tddz Gorna

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

Lp. Al Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoity | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 |Ciasha 49 - - Fryzjer,Jubiler X
: Gabinet .
2 | Dabrowskiego 91 Kosmet. - nie X
3 | Dgbrowskiego 91 po%jzgv?;tl. - nie X
4 | Dabrowskiego 91 - - Biblioteka X
5 | Dgbrowskiego 91 - - Poczta,Tel.,Tel. X
6 | Pabianicka 173 Kino Muza - nie X
7 | Pl. Niepodlegtosci. 4 - - Rarytas X
8 | Pl Reymontal /2 Restauracja Gwarna nie X X X X X
9 |PlL. Reymonta 1/2 Czystosé - nie X
10 | Przybyszewskiego 16 - - Kino Wolnos¢ X X
11 |Rzgowska 2 - - Kino Rekord X X X
12 | Rzgowska 34 Zaktad Kapiel. - nie X
13 | Rzgowska 34 Kawiarnia - nie X
14 | Rzgowska 79 - - Dom Mody X X
Nestor
15 | Rzgowska 84 Kino Roma - -
16 | Tatrzanska 32 PKO x3 obr.st. - PKO X
17 | Tatrzanska 181 - - Salon Fryzer. X




Zatacznik 9 Reklamy swietlne zaktadow ustugowych w dzielnicy tddz Polesie

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tresc

Kolory reklam

Lp. el Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zoity | zielony | niebieski | biaty | r6zowy | fioletowy

1 |Bratystawska 20 - - Ustugi Pralnicze X

2 |22 Lipca Hotel Maty - - X

. Caffe FILIZZ

3 |Gdanska 169 Biblioteka Kawag i x

4 | Gdanska 100 Totaliz. Sport. - - X

5 |Kopernika 22 L;c;nlcza - - X

wierzat
. _ Kino
6 | Zeromskiego 74 - - Przedwiosnie X




Zatacznik 10 Reklamy $wietine zaktadéw ustugowych w dzielnicy t6dz Srédmiescie

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
1 |A. Struga 7 Napravya rys. zegarka X X X
zegarkéw
2 | A. Struga 6/10 Bar Balaton - rys. fal X X
3 i strzatka
4 | Kilinskiego 15 Rest.Pod Szew |\ ¢ 1\ charza i X X
czykiem
6 |Kilinskiego 123 Kino Stylowy - - X X
7 | Kilinskiego 178 Kino 1 Majg ,Kino” - X X
8 |Aleja Kosciuszki 15 - 4xPKO - X X
9 |Aleja Kosciuszki 37 Kwiaciarnia Agawa i rys filiz. X X
Kawy
10 | Aleja Kosciuszki59/61Bank PKO - -
11 | Aleja Kosciuszki 67 - Leci”"’e_‘ '1ys - X X
rzyza
Kawiarnia,Bar
12 | Aleja Kosciuszki 100 Rest,i rys. - ,EUROPA’ X X X
kieliszkow
13 | Moniuszki 4 Poczta_Telegr. Poczta - X X
14 | Moniuszki 1 - Restauracja - X
15 | Narutowicza 8/10 Klub MPiK - KMPIK X
16 | Narutowicza 18 Zegarmistrz rys, sprezyny - X
17 | Narutowicza 20 Strzakki - - X X
18 | Narutowicza 22 Naprawa Telev. TV - X X
19 | Narutowicza 51 - - Rteatr Wielki X
20 |Narutowicza 78 - - Irena X
21 |Nawrot 1 - Uroda i Zdrowie - X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | biaty | rozowy | fioletowy
22 | Nawrot 3 - Zakffad . - X
Krawiecki
23 | Nowotki 87 Strzatki nie Teatr X X
Muzyczny
24 | Nowotki 88 Szkto Ustugi 3xrys. bryt - X X X X
25 | Nowotki 96 Foto Atelier - - X X
26 | Obr. Stalingradu 2 ,Sim” - - X
27 | Obr. Stalingradu 16 - BAR Kes X X
28 | Obr. Stalingradu 21 Teatr i strzatki - - X X
29 |Pl. Wolnosci 6 Orbis - - X
30 | Pl. Wolnosci 14 Muzeum - - X
31 | Piotrkowska 5 Lecznica 2 krzyze - X X
32 |Piotrkowska 12 Mariolka (lit. p.) - - X
33 | Piotrkowska 24 Peszt - 2x kielich X X X
34 | Piotrkowska 27 Fryzjerski - - X
35 |Piotrkowska 40 Gab. Kosmet. Uroda i dek. - X X X
36 | Piotrkowska 40 - Kusn. | l.dek. - X X
37 |Piotrkowska 61 Salon krawiecki - - X X
38 | Piotrkowska 66 Us’fu\%éegar. Zegar rys, - X X
39 |Piotrkowska 68 - Orbis - X X
40 | Piotrkowska 72 - Grand Hotel - X X
41 | Piotrkowska 85 Analizy lekar. - - X X
42 | Piotrkowska 92 Bnar Rekord - - X
43 | Piotrkowska 90 Bar Balaton - - X X
44 | Piotrkowska 102 Dom Mody - - X X
Nestor
45 | Piotrkowska 104 Infor, Turyst. - - X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres

Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | biaty | rozowy | fioletowy
46 | Piotrkowska 108 Rest Ston - - X

Tot. Sport.
47 | Piotrkowska 114 Bud.Ob. Sport. | - - X X X X

Zarys stad.
48 | Piotrkowska 116 Ubezpieczalnia - - X X
49 | Piotrkowska 116 Pralnie Eksp.i . - - X X

Dek.

50 |Piotrkowska 120 Osr. Inf. . - - X

Ustugowe;j
51 |Piotrkowska 161 Kolektura - - X
52 |Piotrkowska 180 Pralnia e - - X

Exp.,Czystos¢

53 |Piotrkowska 250 - - Oszczedz. W X
54 | Piotrkowska 243 Bar mleczny b. handl. X
55 |Piotrkowska 243 - Kino Lutnia nie X
56 | Piotrkowska 311/313 - - Telef. Poczta X X X
57 |Piotrkowska 45 Toto-Lotek - - X X X
58 |Podrzeczna 2 LJKawiarnia” - - X
59 | Prochnika 16 Widkniarz” - - X
60 |Rewolucji 1905 5 Lecznica, Dent. SKrzyz” - X X
61 | Sienkiewicza 40 Kino Tatry Kino i linie dek. - X X
62 | Sienkiewicza 63 - Bibliotekai B - X X X
63 | Sienkiewicza 137 POgOLRALT | Kolko z krzyz, i x | x
64 | Traugutta 6 Hotel-Hotel - - X
65 | Traugutta 6 - Hotel Sawoy - X X
66 | Tuwima 1 Gab. Kosmet. nie X
67 | Tuwima 1l Kino Wista nie - X
68 | Tuwima 1l nie Rest, Tivoli - X X X




Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. Adres
Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | biaty | rozowy | fioletowy
69 | Tuwima 2 Kino Gdynia - - X
70 | Tuwima 8 Napr. Jubiler |rys zegar.z pask. - X X X
71 | Tuwima 34 napr. Jubiler Kino Oka - X
72 | Tuwima 34 nie nie Klub Garniz. X
73 | Tuwima 38 nie Tel. Telegr. it . x
Dek.
74 | Wieckowskiego 6 nie Sp.J.Krasickiego - X
75 | Wieckowskiego 15 Mata Sala linie dek. - X
76 |Wschodnia 76 Yt odzianka Strzafki X X
77 | Zachodnia 10 Dom Mody - -
Nestor
78 | Zachodnia 22 - - KMPIiK i znak X
79 | Zachodnia 91 - - - X
80 |Zielona 1 Gab. Kosmet. - - X
81 |Zielona 2 Mtoda Gwardia Kino - X X
82 | Zielona 19 Zegarmistrz - - X
PKO Twiom
83 |Zielona 77 - - Bank. i lionie X

dek.




Zatacznik 11 Reklamy Swietlne zaktadow ustugowych w dzielnicy £t6dz Widzew

Miejsce zainstalowania reklam oraz ich tres¢

Kolory reklam

Lp. AelicE Elewacja Wysiegnik Dach czerwony | zotty | zielony | niebieski | biaty | rézowy | fioletowy
Armii Czerwonej 4 - .Restauracja” - X X
Kazimierza 6 Kino ,Pok¢j” - -

3 |Wodna 25 - - Zaktad Kapiel. ,Zdrowie” X




http://lodzkieneony.prv.pl
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